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SAUERLAND-TOURISMUS MITGLIEDERVERSAMMLUNG
HELLERMANNSHÜTTE ς8.10.2025

Sauerland-Tourismus e.V.

Themen Erläuterungen/Hinweise/Ergebnisse
TOP 1 Genehmigung des Protokolls ¶ Protokoll vom 9.10.2024

TOP 2 Bericht des Vorstandes ¶ Philipp Scharfenbaum, Vorsitzender 

TOP 3 Bericht der Geschäftsführung ¶ Dr. Jürgen Fischbach, GF

TOP 4 Jahresabschluss 2024 ¶ Jahresabschluss und Prüfungsbericht 2024 des Sauerland-Tourismus e. V.

TOP 5 Entlastung ¶ Entlastung des Vorstandes und der Geschäftsführung

TOP 6 Wirtschaftsplan 2026 ¶ Vorstellung des Wirtschaftsplans 2026

TOP 7 Wahlen ¶ Vorstandswahlen ςVeränderung / Wechsel im Vorsitz

TOP 8 Satzungsänderung ¶ Satzungsänderung

TOP 9 Verschiedenes ¶ Χ



TOP 1

PROTOKOLL

Sauerland-Tourismus e.V.

Genehmigung des Protokolls vom 9.10.2024



TOP 2

BERICHT DES VORSTANDES

Sauerland-Tourismus e.V.

Bericht des Vorstandes, Philipp Scharfenbaum



BINNENMARKETING
SAUERLAND-TOURISMUS

Stand: Okt.  2025

Sauerland-Tourismus e.V.



FUNDAMENT

ANSATZ

Sauerland-Tourismus e.V.

VERTIEFUNG ERWEITERUNG

FOKUS
Die Marke Sauerland und

den ST als Institution.

Verschriftlichung und Aktualisierung der 
Grundlagen, Strukturen, Positionierung

FOKUS
Optimierung und Verbesserung der 

bestehenden Stakeholder Beziehungen
(in Tourismus & Politik)

Die bestehenden Stakeholder 
Festigung der bestehenden Maßnahmen, 

Vertiefung von Beziehungen

FOKUS
Neue Stakeholder erreichen und 

Kontaktpunkte herstellen
(vor allem Einheimische)

Erweiterung der Aktivitäten, neue 
Formate, breitere Zielgruppen



GRUNDSÄTZE

Sauerland-Tourismus e.V.

Emotionalität und Persönlichkeit
ŘǳǊŎƘ ƳŜƘǊ tǊŅǎŜƴȊ ǾƻǊ hǊǘ ǳƴŘ αDŜǎƛŎƘǘ 

ȊŜƛƎŜƴά ƛƳ 5ƛƎƛǘŀƭŜƴΦ

Regelmäßigkeit
bei der Durchführung von Studien zur 
Messung und Erfolgskontrolle, z.B. TA-
Studie & Wertschöpfungsberechnung

Multiplikatoren & Partner
nutzen zur Verbreitung der Informationen, 

z.B. IHKen, Presse & Medien

Optimierung der Darstellung
z.B. bei Zahlen, die durch Vergleiche 

verbildlicht werden

ST-Infoblock in jeder Präsentation
mit aktuellen Zahlen Infos, z.B. aus den 

Studien etc. (max. 2 Slides)

Grafische Aufbereitung
der wichtigsten Erkenntnisse und 

Ergebnisse (Infografiken/Fact-Sheets) zur 
Kommunikation

Absendererkennung
zur deutlichen Zuordnung zum ST 

Nutzenorientierte Kommunikation
zur Verdeutlichung der persönlichen 

Vorteile ςweniger wir haben/machen

Team noch mehr einbinden
und von den jeweiligen Stärken profitieren 

ςwo möglich auch extern



BINNENMARKETING

MaÇnahmen-¦bersicht



MAßNAHMEN

Factsheet f¿r pol. Stakeholder



MAßNAHMEN

Factsheet f¿r touristische Partner



WHATSAPP-KANAL

Freizeittipps f¿r B¿rgerinnen und B¿rger



TOP 3

BERICHT DER

GESCHÄFTSFÜHRUNG

Sauerland-Tourismus e.V.

Bericht der Geschäftsführung, Dr. Jürgen Fischbach



AKTUELLE 
INFORMATIONEN

Sauerland-Tourismus e.V.



NACHFRAGE 2024

JAN. ςDEZ.

Sauerland-Tourismus e.V.



NACHFRAGE 2025

JAN. ςJULI

Sauerland-Tourismus e.V.



Sauerland-Tourismus e.V.



Sauerland-Tourismus e.V.



ÅProduktmanagement

ÅDatenmanagement

ÅKommunikat ion

Kernaufgaben des Sauer land-Tourismus e.V.

Sauerland-Tourismus e.V.

Überblick zu unseren 
Kernaufgaben



PRODUKTMANAGEMENT
WANDERN

Å MANAGEMENT SAUERLAND-WANDERDÖRFER

Å WEITERENTWICKLUNG SAUERLANDCARD

Å EXPERTENTEAM NATURERHOLUNG (MIT NATURPARKEN)

Å SAUERLAND-HÖHENFLUG (INKL. EFRE-PROJEKT)

Å SAUERLAND-WALDROUTE (SMART WOOD)

Å WALDBAUERNGESPRÄCH

Å SMARTES TOURISMUSLABOR(ROTHAARSTEIG)

Å twhW9Y¢ α²Lw La ²![5ά

Å REZERTIFIZIERUNGEN VON WANDERWEGEN

Å ABSTIMMUNGEN WINDENERGIEAUSBAU / VERLEGUNGEN

Sauerland-Tourismus e.V.



SMARTES TOURISMUSLABOR



PRODUKTMANAGEMENT
RADFAHREN

Å BETREUUNG NETZWERKE DER THEMENROUTEN

Å w9[!¦b/I αw!5b9¢½ {«5²9{¢C![9bάΤ Ybh¢9bt¦bY¢b9¢½

Å BEGLEITUNG AGFS-BEWERBUNG HOCHSAUERLANDKREIS

Å UMSETZUNG RADMARKETINGKONZEPT

Å MANAGEMENT BIKE-ARENA TOUREN

Å AUFBAU GRAVELTOUREN(INKL. TV.NRW)

Å EXPERTENTEAM RAD (STEFAN HAMMEKE)

Å GRÜNDUNG DER ARBEITSKREISE BIKEPARKS & TRAILPARKS

Å VERHANDLUNGSBEGLEITUNGWELTCUPS (MTB & GRAVEL)

Å NETZWERKE IM MK (REGIONALKONFERENZ, HÖHLENROUTE)

Å NETZWERKE IM KREIS SOEST

Sauerland-Tourismus e.V.





PRODUKTMANAGEMENT
GESUNDHEIT

Å EXPERTENTEAM GESUNDHEIT

Å EFRE-{YL½½9 αb!/II![¢LD9 Y¦whw¢9 ¦b5 I9L[.&59w Lb bw²ά

Å WORKSHOP MIT DEN KURORTEN U. HEILBÄDERN ZU DEN 

INHALTEN DES ABGESAGTEN EFREPROJEKTES

Å SOCIALMEDIA REIHE RELOADMOMENTE

Å WEBSITE BREATHEIN.BREATHEOUT.BREATHESAUERLAND

Å SPOTIFY SPOT (DREI MONATE LAUFZEIT)

Å BLOGGEREISE SPANESS.DE

Å KOOPERATION MIT FH-SWF

Å PODIUMSDISKUSSION BEIM SPACAMP

Sauerland-Tourismus e.V.



PRODUKTMANAGEMENT
TAGESTOURISMUS

Å a!b!D9a9b¢ α{!¦9w[!b5-{99bά

Å GRUPPENREISEN

Å FAMILIENREISEN

Å KULTURREISEN (WASSEREISENLAND)

Å ABSCHLUSS FÖRDERPROJEKTαAIRά

Å ERARBEITUNG U. KOMMUNIKATIONTAGESTOURENTIPPS

Å BEGLEITUNG VON TEILREGIONALEN NETZWERKEN(Z.B.OE)

Å DATENMANAGEMENT

Sauerland-Tourismus e.V.



PRODUKTMANAGEMENT
WINTER

Å MITARBEIT WINTERSPORTARENA SAUERLAND

Å ALTERNATIVEN ZU SCHNEESPORT(TIPPS& TOUREN)

Å ABSCHLUSS FÖRDERPROJEKTAIR

Å TASKFORCE NL (NACH LETZTEM WINTER)

Sauerland-Tourismus e.V.



PRODUKTMANAGEMENT
ALLGEMEIN

Å EFRE-PROJEKT GRENZENLOS

Å EFRE-twhW9Y¢ αSOFAά όBARRIEREFREIHEIT)

Å AFRIKANISCHE SCHWEINEPEST

Å MARKTFORSCHUNG (Z.B. ZÄHLSTELLEN, HANDYDATEN)

Å ARBEITSKRÄFTE & SERVICEQUALITÄT

Å KOOPERATION MIT GASTGEWERBE

Å DIE STERNE IM SAUERLAND

Å DREI IHKn

Å BRAUEREI VELTINS

Sauerland-Tourismus e.V.



Sauerland-Tourismus e.V.

GRENZENLOS


