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SAUERLANDOURISMUS MITGLIEDERVERSAMMLI
HELLERMANNSJTTE 8.10.2025

Themen Erlauterungen/Hinweise/Ergebnisse
TOP 1 Genehmigung des Protokolls 1 Protokoll vom 9.10.2024
TOP 2 Bericht des Vorstandes 1 Philipp Scharfenbaum, Vorsitzender
TOP 3 Bericht der Geschéftsfihrung ¢ Dr. Jurgen Fischbach, GF
TOP 4 Jahresabschluss 2024 Y Jahresabschluss und Priifungsbericht 2024 des Sauefanémus e. V.
TOP 5 Entlastung 1 Entlastung des Vorstandes und der Geschaftsfiihrung
TOP 6 Wirtschaftsplan 2026 {1 Vorstellung des Wirtschaftsplans 2026
TOP 7 Wahlen 1 Vorstandswahlem Veranderung / Wechsel im Vorsitz
TOP 8 Satzungsanderung { Satzungsénderung
TOP 9 Verschiedenes T X




g TOP 1
PROTOKOL

e

Genehmigung des Protokolls vom 9.10.2024

SauerlandlTourismus.V.



s TOP 2
" BERICHT DES VORSTANDES

Bericht des Vorstandes, Philipp Scharfenbaum

SauerlandlTourismus.V.
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FUNDAMENT

FOKUS
Die Marke Sauerland und
den ST als Institution.

Verschriftichung und Aktualisierung de
Grundlagen, Strukturen, Positionierung

ANSATZ

VERTIEFUNG

FOKUS
Optimierung und Verbesserung der
bestehenden Stakeholder Beziehunge
(in Tourismus & Politik)

Die bestehenden Stakeholder
Festigung der bestehenden MalRnahme
Vertiefung von Beziehungen

SauerlandTourismus.V.
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ERWEITERUNG

FOKUS
Neue Stakeholder erreichen und

Kontaktpunkte herstellen
(vor allem Einheimische)

Erweiterung der Aktivitaten, neue
Formate, breitere Zielgruppen




. GRUNDSATZE

Emotionalitat und Personlichkeit bei der Dulfceh%"eulr:?ﬁr?lg\lfgrl: Studien zur Multiplikatoren & Partner
RAZNDK YSKNJ t NNaSyl J B nutzen zur Verbreitung der Informatione
i $A38ya AY 54 Hieslng Untl IEielsleniels,; 2[5 11 z.B.IHKen Presse & Medien
Studie & Wertschopfungsberechnung e ’

STFInfoblock in jeder Prasentation G_rafl_s o Aufbereltu_ng
: der wichtigsten Erkenntnisse und
mit aktuellen Zahlen Infos, z.B. aus de : :
: : Ergebnisse (Infografiken/Fagheets) zur
Studien etc. (max. 2 Slides) o
Kommunikation

Optimierung der Darstellung
z.B. bei Zahlen, die durch Vergleiche
verbildlicht werden

Team noch mehr einbinden

und von den jewelligen Starken profitierg
¢ wo moglich auch extern

Nutzenorientierte Kommunikation
Absendererkennung : .-
: zur Verdeutlichung der personlichen
zur deutlichen Zuordnung zum ST : : :
Vorteile ¢ weniger wir haben/machen

SauerlandTourismus.V.



BINNENMARKETING MABNAHMEN 2025
Projekt
Factsheets - Infoblatter fur Blrgermeister, Touristiker

Social Media Days - ST Team zeigt mehr Gesicht

Wiederaufnahme Tag der Ausflugsziele

Barcamp uberarbeiten

Sauerland-Forum

Wissensformat (Prasentationen von Studienarbeiten etc.)
Sauerland Netzwerk (Austauschplattform)

Uberarbeitung der sauerland-partner.info

WhatsApp Newsletter

Idee eines Veranstaltungsformats fir Einheimische/Ausflugsziele

Workhacks im Team

Kl Chatbot fir Webseite & WhatsApp

BINNENMARKETING
Ma Cnah-mbar si

Zustandigekeit
Madja Reh

Alle

Mona Mause, Max
Hoffmeister

Mele Hesse + ...

Alle

Max Hoffmeister

Lisanne Droste

Lisanne Droste, Rouven
Soyka

Mona Mause, Max

Hoffmeister

Max Hoffmeister
Jurgen Fischbach, Max

Hoffmeister

Hinweis
Inhaltliche Zulieferung durch Team
Kontinuierliche Umsetzung

Neues Eventformat umgesetzt

Gesprach mit allen Beteiligten im November geplant

Mehr Interaktivitat & Prasenz vom Team /Feedbackbogen

Kompatibilitat mit SIT muss noch gepruft werden

Aktuellin Prifung in Bezug auf Nachfrage von

Ausflugszielen und Einheimischen

Fokuszeit, Open Space, Retrospektive, Sprechstunde,...
Greift direkt auf unsere Datenbank zu - damit kein

halluzinieren etc.

Sppred

| in Siidwestfalen |

C ht

Umsetzung
erste FS nach Kommunalwahl, dann kontinuierlicher Aufbau
Erste Storys bereits online

Bereits erfolgt - sollregelmaBig stattfinden

Gesprach im November terminiert, Barcamp in 2026

Oktober

ab Spatherbst

ist bereits eingerichtet

Start nach der MV (Wechselim Vorstand etc.), Aufnahme der Factsheets
Ende September/ Vor der MV/Forum

Prifung startet nach dem Tag der Ausflugsziele, angedacht Frahjahr 2026

Bereits umgesetzt

schnellstmoglich
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BERICHDER

e

Bericht der Geschaftsfihrung, Dr. Jirgen Fischbach

SauerlandlTourismus.V.
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Summe Ankiinfte Summe Ubernachtungen

Monate alle Gaste Ausland alle Gaste Ausland +/-% @ Aufenthaltsdauer
Ruhrgebiet 3.990.112 811.797 7.685.016 1.489.288 1,9
Diisseldorf und Kreis Mettmanr] 3.782.222 1.282.930 6.410.819 2.324.179 1,7
Koln und Rhein-Erft-Kreis 4.692.243 1.561.199 8.536.971 2.858.374 1,8
Bonn und Rhein-Sieg-Kreis 1.449.259 235.067 2.937.205 511.481 2,0
Bergisches Stadtedreieck 352.061 70.521 812.326 137.420 2,3
Bergisches Land 564.167 71.372 1.495.095 153.732 2,7
Siegerland-Wittgenstein 228.237 38.452 738.789 88.214 3,2
Sauerland 2.529.979) 365.795 7.660.812 1.231.764 3,0
Teutoburger Wald 2.042.117 199.606 6.866.456 501.879 3,4
Miinsterland 1.891.195 246.178 4.726.989 555.858 2,5
Niederrhein 2.032.573 362.820 4.511.958 733.132 2,2
Eifel und Region Aachen 1.374.474 389.846 3.223.672 828.877 2,3

Nordrhein-Westfalen 24.928.639 5.635.583 55.606.108 11.414.198 2,2

Sauerlandlourismus.V.

in Siidwestfalen




\ NACHFRAGE 2025
7
) JAN.c JULI
~ |
~ \
Summe Anklinfte Summe Ubernachtungen @
Monate alle Gaste | +/-% Ausland +/- % alle Gaste +/- % Ausland +f- % Aufenthaltsdauer
Ruhrgebiet 2.161.390 -3,8 404.417 -11,4 4.240.725 -2,9 753.892 -11,0 2,0
Diisseldorf und Kreis Mettm| 2.142.450 0,4 659.684 -9.6 3.568.702 -2,3| 1.162.356 -14,0 1,7
Koln und Rhein-Erft-Kreis 2.614.768 -0,1 847.816 0,5 4.762.220 -0,7] 1.549.681 -0,7 1,8
Bonn und Rhein-Sieg-Kreis 790.935 -2,2 137.013 1,8 1.634.137 -1,2 298.162 -0,4 21
Bergisches Stidtedreieck 205.633 3,4 39.588 2.7 477.922 2,5 79.362 0,1 2,3
Bergisches Land 321.909 0,9 33.236 -19,0 845.408 1,2 71.704 19,9 2,6
Siegerland-Wittgenstein 129.184 0,1 19.479 -15,5 452.026 6,8 48.135 8.4 3,5
Sauerland 1.502.877 3,6 234.709 5,1 4,502.229 2,1 737.813 1,5 3,0
Teutoburger Wald 1.176.751 2,9 113.606 4.6 3.929.918 0,6 280.015 -3,0 3,3
Miinsterland 1.067.793 1,0 134.577 -4,0 2.755.742 41 314.439 -1,0 2,6
MNiederrhein 1.187.251 2,1 209.976 3,4 2.594.390 -0,8 408.946 -2,2 2,2
Eifel und Region Aachen 782.799 2,9 220.014 6,8 1.864.056 3,8 464.791 6,5 2,4
Nordrhein-Westfalen 14. DBE.ﬁlDr 0,4 3.D54.115r -3,1 31.627.475 D,lr 6.169.296 -4.6 2,2

Sauerlandlourismus.V.

in Siidwestfalen




TOP 15 QUELLMARKTE FUR NRW NACH UBERNACHTUNGEN

Jan.-Jul. 2025

37

Im kumulierten Zeitraum Januar
bis Juli 2025 verzeichnete NRW
gegentiber dem Vorjahr 2024
mit 10,5 Prozent das gréfste
Ubernachtungsplus aus
Rumdnien gefolgt von der Tlrkei
mit 8,0 Prozent.

Miederande
Vereinigtes Kinigraich
Belgien

Verginigte Staaten
Falen

Frankreich

Schweiz (ginschl. Liechtenstein)
Italien

Osterreich

Spanien

Turkeai

China

Danemark

Rumdnien {ab 01,2008

Tachachische Republik

23. September Quelle: Tourismus MRW eV, nach Statistischem Bundesamit Deutschland und IT.MRW

2025

I 35320
I 56525
I 13929
I a3
I 212092
B 20:.195
I 177578
I 175.164
B 7621

I 145.213

N 12643

B oo.022

B o:7:s

B .35

VAR zum Vorjahr

1.459.828

3,3
-36,3
1,6
-5,9
-14,2
-12,8
-20,5
-8,5
-8,5
-1,5
8,0
-10,2
-71,8
10,5
b,3

NORD
RH N
WEST
FALEN

Torinrmgy HEW oW



UBERNACHTUNGEN NACH BETRIEBSARTEN

Jan.-Jul. 2025
Betriebsart Absolut Eum_vnrjahr
in %
- Hotels 13.606.939 -0,8
Campingplatze :
| 5,7% Gasthofe 264.659 -8,9
R Pensionen 492.148 -5,0
Hotels
43,9% Hotels garnis 5.482.630 -2,8
Erholungs-, Ferien-, Schulungsheime 2.751.986 2,0
Ferienha -woh d -
| user, -wohnungen un 1.855.766 5,5
zentren
Hiitten, Jugendherbergen, u. A. 1.176.451 -0,7
Vorsorge- und Reha-Kliniken 3.598.006 0,9
Frholungs-, Ferien-, Campingplitze 1.766.986 12,1

Schulungsheime

8,9%
\\ * Im kumulierten Zeitraum erzielten Campingpldtze die
gréfsten Zuwdchse

Hotels garnis

Pensionen
17. 7%
1,6% * Nije grf';i)@ten Rﬁckgﬁnge verbuchten Gﬂﬂfhfjﬁ? HHEH
WEST
FALEN

Tourtsrmus NEW o

40 23. September 2025 Quelle: Tourismus NRW e V. nach Statistischem Bundesamt Deutschland und IT.NRW
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Kernaufgaben des Sauerlandourismus e.V.

AProduktmanagement
ADatenmanagement

AKommunikation

Sauerland-Tourismus e.\V.



PRODUKTMANAGEMENT

| in Siidwestfalen |

MANAGEMENT SAUERLAWBNDERDORFER
WEITERENTWICKLUSNSUERLANDCARD
EXPERTENTEAM NATURERHOLUNG (MIT NATURPARKEN)
SAUERLANBOHENFLUG (INKEFREPROJEKT)
SAUERLANR/ALDROUTE (SMAROOD

WALDBAUERNGESPRACH
SMARTESOURISMUSLABQ@ROTHAARSTEIG)
t whW9YC¢C a2Lw La 2![ 5a

REZERTIFIZIERUNGEN VON WANDERWEGEN
ABSTIMMUNGEN WINDENERGIEAUSBAHRLEGUNGEN

Do o To T» I» o o Do o

SauerlandTourismus e.V.




idwestfalen

W:‘. = X 2 5 - - Tenncmuws
Zielbild fir un‘o\ %‘m} wnd klimaresilienien Fernwendlerueg Ro"‘l“f${'etg’ &.M"W(M u{-;:»

i | 2kl dor heipe T 5§ f.'f o e i, ImPulec. o gl
18,1 My Hessihos, 4%53' Chin S ot -""’"g“"“""‘ *,, ﬁl A : UM A HANDEIN M»&;& ‘-',,“',"’z‘:\‘g Q"";t’ 4
o Esnsnguzebie) “Waphare ) S5 Negte Cigia s ' B Erfig! “"‘p" NA (o ‘z v/ S
i ) ' uwl S &=
- pibtige 4T ndon ds Y - ;
Do tabl wed vloits 2> sk thale Wit
binghe el CLANL N .‘_. e T
NATVREILLSNV I I .

NPT E FA” :Oﬂ@@
. . . 7
Y Ly "«fu' o Yot g
S =
;@1‘.-' (umhe? &1) s A Imh
/1

k
s Kk ek, N
?".“.:»?-E g AL
D:k‘ “ldm ‘ *”
pop-wp
¢ oG *




PRODUKTMANAGEMENT

| in Siidwestfalen |

RADFAHREN N

BETREUUNG NETZWERKE DER THEMENROUTEN
wWO[!!' b/l aw!5b9¢% {«529{¢C! [ 9Ek
BEGLEITUNG AGBEWERBUNG HOCHSAUERLANDKREIS
UMSETZUNG RADMARKETINGKONZEPT

MANAGEMENT BIKERENA TOUREN
AUFBAUGRAVELTOUREMKL. TV.NRW)

EXPERTENTEAM RAD (STEFAN HAMMEKE)

GRUNDUNG DER ARBEITSKREISE BIKEPRRKERARKS
VERHANDLUNGSBEGLEITUWNEGTCUPS (MTB@RAVEL
NETZWERKE IM MREGIONALKONFEREN®HLENROUTE)
NETZWERKE IM KREIS SOEST

o o To To Io o Po Do Do Do I»

SauerlandTourismus e.V.



N

ZWEI BIKEPARKS, EIN TICKET, GRENZENLOSE
DEIN SAUERLAND-UPGRADE FUR DEN HERBS

2BIKEPARKS - 1 TICKET: Winterberg & Willingenim
perfekten Doppelpack

MAXIMALE FLEXIBILITAT: 2-Tages-Ticketan 3 Tagen
oder 3-Tages-Ticket an S Tagen nutzbar

EINZICARTIGE AKTION: Sogabesdas Kombiticketnoch
nie!

VOLLE ABWECHSLUNG: Von Flow bis Adrenalin—alles in
cinem Ticket!

PREISE:
JUGENDL KIND

(bis2007) (2008/09) (ab2010)
2aus3Tagen: 8200 51,50 46,00

3ausSTagen: 1150 8250 59.00

BISHERIGE , ORTS "-TICKETS:
Die Tickets werden die ortsbezogenen der beiden Parks
(2- bzw.3-Tageskarten) im Aktionszeitraum ersetzen, -

VERKAUF:

Die Tickets werden grundsatzlich an allen Kassen, *
Automaten und Starjack-Portalen verkaufl, indeney
aktuell auch 2- bzw. 3-Tageskartenverkauft werden. =



PRODUKTMANAGEMENT :wM
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GESUNDHEIT

A  EXPERTENTEABESUNDHEIT
EFRE YL *%%9 ab! /1T 1 !']J¢LD9 Y| whwt¢9
WORKSHOP MIT DEN KURORTEN U. HEILBADERN ZU DEN
INHALTEN DES ABGESAGHHEHREPROJEKTES

SOCIAMEDIA REIHEELOADMOMENTE
WEBSITBREATHEN.BREATHEGUT.BREATHEAUERLAND
SPOTIFY SPOT (DREI MONATE LAUFZEIT)

BLOGGEREISE SPANESS.DE

KOOPERATION MIT-BM/F

PODIUMSDISKUSSION BERMCAMP

o o

Do o To T» Io Ix

SauerlandTourismus e.V.



PRODUKTMANAGEMENT &2
| TAGESTOURISMUS

S\
al! b!D9a9b¢ af{-{{9I9Dwdq ! b5 )

GRUPPENREISEN

FAMILIENREISEN

KULTURREISEWASSEREISENLAND
ABSCHLUSSORDERPROJEKTRY

ERARBEITUNG KOMMUNIKATIONAGESTOURENTIPPS
BEGLEITUNG VON TEILREGIONREEXWERKEHX.B.OE)
DATENMANAGEMENT

Do Po o To To o Io I»

SauerlandTourismus e.V.
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WINTER

MITARBEIT WINTERSPORTARENA SAUERLAND
ALTERNATIVEN BCHNEESPORTPPS& TOUREN)
ABSCHLUSSORDERPROJEXR

TASKFORCE NL (NACH LETXVIBME R

o o o I

SauerlandTourismus e.V.
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ALLGEMEIN

EFREPROJEKT GRENZENLOS
EFRE wh W9SODEA BARRIEREFREIHEIT
AFRIKANISCHECHWEINEPEST
MARKTFORSCHUNG (Z.B. ZAHLSTEHIAENYDATBN
ARBEITSKRAFTERRVICEQUALITAT
KOOPERATION MGASTGEWERBE

A DIE STERNE ISAUERLAND

A DREIHKn

A  BRAUERBIELTINS

o o To To Io D»

SauerlandTourismus e.V.
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g GRENZENLOS

Sauerland-Tourismus e.\V.



