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TOP 1 Genehmigung der Protokolle vom 26.10.2023

Das Protokoll der Mitgliederversammlung vom 26.10.2023 wurde mit Anlagen versandt.

Beschlussvorschlag: Die Mitgliederversammlung genehmigt das Protokoll.

Sauerland-Tourismus e.V.



TOP 2 Bericht des Vorstandes

Bericht zur Arbeit des Vorstandes durch den Vorsitzenden Philipp Scharfenbaum

Sauerland-Tourismus e.V.



TOP 3 Bericht der Geschaftsfuhrung

= Sauerland-Tourismus aktuell
= Arbeitsschwerpunkte 2024
" neue Mitglieder

Sauerland-Tourismus e.V.






Ubernachtungsentwicklung
nach Regionstypen in NRW 2024

===|3andliche Regionen (gegeniiber 2023)

==st3dtische Regionen (gegenlber 2023)

lan Feb Mrz Apr Mai Juni

14,9%

2% g 6%




Sauerland-Tourismus — Nachfrage 2024

Abweichung je Monat 2024 zu 2023
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Ankiinfte Sauerland je Monat 2024
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Ubernachtungen in den Reisegebieten
Jan = Juli 2024

Summe Ankiinfte Summe Elhtma-:hlungen
IMonate alle Gaste |+/-% Ausland +f- % alle Gaste +f- % Ausland +f-% @ Aufenthaltsdaver
Ruhrgebiet 2.254.555 9,5 456.324 27,4 4.378.056 6,8 847.979 22 4 19
Diisseldorf und Kreis Mettmanr 2.133.775 10,7 728.693 225 3.655.272 5.9 1.350.109 15,9 1,7
K&ln und Rhein-Erft-Kreis 2.615.692 7.6 B42.805 18,4 4.795.568 6,5 1.558.206 17,4 1,8
Bonn und Rhein-Sleg-Kreis £10.013 2.8 134.726 7.6 1.656.246 1.7 299.149 2.5 2,0
Bergisches Stadtedreieck 198,991 =31 40.563 21,3 466.516 -2.4 79.263 154 2,3
Fglsr.hes Land 318.600 1.9 40.965 12,9 854.501 0.1 89.397 13,0 2,7
Siegerland-Wittgenstein 129.224 0.5 23.014 10,3 423557 -1,9 52.473 5.0 33
Sauerland 1.454.356 | 224,417 al 4.417.271 -1 737.453 -4 3.0
Teutoburger Wald 1.145.204 0,0 109.559 B.6 3.909.761 0,1 289 656 88 14
Miinsterland 1.057.162 3.5 137.192 113 2.647.560 0,0 315.092 9.8 2,5
Niederrhein 1.158.082 -1,5 201.355 3.3 2.610.491 -1,5 415.116 -1,9 1.3
763.734 5.3 205.877 1.800.777 2.0 436.730 2.4

31.615.576

Sauerland-Tourismus e.V.




Reiseregionen in Nordrhein-Westfalen 2023

Rund jede 2. Reise geht in stadt. & landl. Reiseregionen

‘ YouGov

ay
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Reiseregionen Hiak

I K5in & Rhein-Erft-Kreis
B Ruhrgebiet
B Disseldorf & Kreis Mettmann
. Bonn & Rhein-Sieg-Kreis
Bergisches Stidtedreieck

Stadtische Relseregionen

5,0

+ + + + +

Landliche Reiseregionen
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B Sauerland
I Region Eifel und Aachen
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Unterkunft nach Reisegebieten I YouGov'

In Stadten wird Gberproportional in Hotels und auf dem Land in FeWo/FeHa
@ Reizen in Miao.

oder im Zelt/Wohnwagen/Wohnmaobil bernachtet

=3
= ! | ia -

MW ben Bonn & Disseldodf  Kéln & Rubrgebist Landl, Bermischi Region  Minster-  Mieder-  Saverland  Sieger
Region & Krels Rhizir- lonen L Eifel und lamd rhein L
Metimann Erft-Kreis Reg Aachen
W Hotel/Gasthot /Motel/Lodge Bl Camping (Zelt/ Wohnwagen,” -mobil) W Pension W sonstiges

M gemictetels) FeWo/ FeHa B8 eigenefs] FeWo/ FeHa, Freunde/Verwandte [l Appartement/ Bungalow

Cuielle: MobiitatsMonitor | Basis: Mehetigige Uidaubs- und Freszestreisen innevhall Deutschiands | Jahe 2023 | Reisen in % | * Aufgrund gecinger Fallrablen wurde ein groferer
0307 2024 Betrachiungsreilrsum von 3 ishren (2021 - 2023) hersnpezopen. | " Geringe Fallzahlen | Werte unter 3% werden aus Griinden der Leserfchbeil nicht bescheiltet TP Gl 53



Unterkunft nach Reisegebieten 2023 GFK ‘ YouGov
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Von der Tourismusdestination zum
Lebensraumgestalter

in Sadwesifsles

>3.000 castgeber
5.000 km2 fiscne
55.000 castebetten insgesamt
1.170.000 einwonner

6.570.000 Gdsteankiinfte
16.050.000 Ubernachtungen
58.000.000 Tagesausfliige

3 M I‘d o € Bruttoumsatz erwirtschaftet der Tourismus

Hinweis: Angaben in der gesamten Ausgabe
jeweils inkl. Willingen und Diemelsee falls
kein Vermerk vorhanden ist.

Nicht frei zugangliche Quelle: Sauerland-Tourismus e.V., MB Micromarketing 2022 - Hochrechnung auf Basis der Daten aus 2019

Sauerland-Tourismus e.V.




INSPIRATIONS-
MARKETING
2024




Unser Anspruch

ist die Bedarfshaltung
unserer Gaste!




Entscheidend fiir den wirtschaftlichen Erfolg der Branche, = = ¢
ist das Wissen um die Struktur unserer Gaste -

1. Marketing, Angebots- und Produktentwicklung sind auf die
Struktur unserer Gaste zugeschnitten.

2. Alle MaBnahmen unterliegen — wo immer moglich — einer
Erfolgskontrolle.

3. Kontinuierliche Marktforschung bildet die Grundlage

4. Servicequalitat/-innovationen stehen im Fokus

Sauerland-Tourismus e.V. —— _*,J.E,_ I
" 1. e ]




Marketing 2024 — Online & Print - Wandern

OutdoorWelten Wanderlust Wandermagazin

Magazin RHS-Marathon
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Marketing 2024 — Online & Print - Rad

Tourguide
Romer-Lippe-Route Tourguide

Ruhrnachrichten

RuhrtalRadweg

WP Freizeitmagazin
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Marketing 2024 — Online & Print - Themenmarketing

Die Eifel

Ruhrnachrichten

Musikalische Stille Die Welt N
Spiritueller Sommer

T e it b, L B e -u-l. Tl w

q:-:;thnd "u"ertraum
‘,L:: ‘11'1 k J|I '-r-|_I # #

Sauerland-Tourismus e.V.



Marketing 2024 — Beileger in d
er
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Gesundheits-Marketing

,Breathe in. Breathe out. Breathe Sauerland”

Ban, der -begoisterter Sohiwung

Sauerland-Tourismus e.V.
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Gesundhelts-Marketmg

Sauerland-Tourismus e.V.
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Gesundheits-Marketing

S¢ehialchen, das = miftelgroles SGugertier
mit dickem, wolligem Feli;
beliebte Eimschdal hilte [Plural)

BHL LiHE M.
RREATRERUL

Sauerland-Tourismus e.V.
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-~ Social Media-Werbung 2024

e

-~ Social Media-Werbung 2024

Instagram & Facebook
Feaeds & Post

ru den Themen

Haotel, Hatur,

und Wandern™

|

Instagram & Facebook
Feeds zu den Themen
STourenrad, Matur,
Entspannung, MTE,
Wandern und Kulfur®




~ Social Media-Werbung 2024

“H_ Social 'M_Lgdiﬂ-Werb{u:ﬁé:ZOéd_ =
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| Instogram Feed Post

Tum Thema , Kulinarik®
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Instagram Stories zu den Themen — PR RN
-Tourenrad, Cenuss, Wellness und Natur®

’ Focebook Post

zum Thema Wandern*
zum Thema _Rennrad®

T Instagram Story r




Besucheranalyse Apptracking 2019 vs. 2023

(Ubernachtungsgiste)
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Besucheranalys
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Contentnetzwerk & Datenmanagement - Touristische Inhalte pflegen
und verbreiten. Datenpflege als Marketing der Zukunft e

Datenpflege
im Tourismus
laut K

Quelle: MS Copilot



Je hoher die Ebene, desto mehr Zeit wird in die Datenpflege investiert

Zeitaufwand Datenpflege

Wie viel Arbeitszeit wenden Sie in Ihrer Organisation insgesamt wachentlich fiir die Pflege von Content
und das Datenmanagement auf? (Summe an Std. aller Mitarbeiter)

Landesebene Regionale Ebene Tellregionale Ebene Lokale Ebene

y N N y N i N

= ca. 3 Volizeitstellen = ca. 1,75 Vollzeitstellen = ca. 1 Vollzeitstelle = ca. 0,75 Volizeitstellen

C ATE 20748 ne Landessbene T, Regional 4%, Tedregianal, 30, Lokai 163

BT E TOURSMUS- UND REGIONALBERATUMN



2023: Fehlende personelle Ressourcen als groRtes Hindernis

Hindernisse der Digitalisierung Eigene Tourismusorganisation
Was sind aktuell die gréften Hindernisse in der Einfiihrung und Nutzung digitaler Instrumente in lhrer

Destination?

y 4 LY. TOP 4 Hindernisse

2023

- fehlende
5 3 % finanzielle Mittel
‘ 2023 erstmals

abgefragtl

-. Qualitdt des

329, Contents der 5
(] -. Abhdngigkeit von (tech nischen)
0

Betriebe 3 1 /6 Verwaltungsstrukturen

1 2 3 4




By T

Contentnetzwerk & Datenmanagement - Touristische Inhalte pflegen
und verbreiten. Datenpflege als Marketing der Zukunft

Weihnachtsmarkt Soest via Kl

Quelle: MS Copilot

Sauerland-Tourismus




TOP 3 Bericht der Geschaftsfuhrung

Facebook:
3,951 Mio. erreichte Personen (+ 28%)

. . ] 22.832 Follower + (6 %)
Social-Media Marketing

Stand 8.10.2024 Instagram:

340.689 erreichte Personen
21.312 Follower (+ 19%)

Pinterest:
1,115 Mio. erreichte Personen (+ 41 %)
950 Follower (+ 11%)

Twitter:
37 Tsd. erreichte Personen
4.012 Follower

Youtube:
325.000 Tsd. Aufrufe

OO0 eI

Quelle Icons: myriammira; Freepik

Sauerland-Tourismus e.V.
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Wie lebenswert findest du das Sauerland?

Nimm an der Umfrage teil & gewinne tolle Preise!® St u d i e Z u r
- Tourismusakzeptanz
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Bediirfnisse / Erwartung Stakeholder:

Touristiker/-innen
= Erwartung von Expertise: Bereitstellung strukturierter Informationen zu Kernthemen.
=  Weiterbildung: Einflihrung einer Plattform fiir "on demand" und kontinuierliche Weiterbildung der Akteure.

Leistungstrager/-innen

= Bessere Information zu Nutzungsmaoglichkeiten und schnelle Zulieferung von Infos (z.B. Fotos / Videos).
= Direkter Draht: Etablierung kurzer Kommunikationswege und direkter Kontaktmaoglichkeiten.

Blirgerinnen & Burger

= Freizeitaktivitaten: Bereitstellung zielgruppengerechter und strukturierter Informationen zu Aktivitaten und Freizeittipps.
= I|dentifikation: Forderung der Identifikation mit der Region durch zielgerichtete KommunikationsmalRnahmen.

Politik
= Jahrliche Vorstellung: Prasentation der Arbeit in Kreis-Ausschiissen und kommunalen Gremien durch Ortstouristiker:innen.

= Sauerland-Forum: Etablierung als jahrliches Forum zum Austausch mit der Politik.
= Vor-Ort-Termine: RegelmaRige Vor-Ort-Termine im Tourismus-Kalender zur direkten Kommunikation.

Lokale / Regionale Medien

= Konkrete Geschichten: Sammlung und Bereitstellung konkreter Geschichten und Fakten.

= Bildarchiv: Aufbau eines Bildarchivs zur schnellen Bereitstellung visueller Inhalte.

= Sprechfahigkeit: Sicherstellung der schnellen Reaktionsfahigkeit und Bereitstellung von Statements.

Sauerland-Tourismus e.V.

..
| 5




Auf diese Instrumente werden wir zukiinftig setzen:

Sauerland-Newsletter

=  Mehrwerte im Fokus
= Infografiken
= unterstitzt durch Kl

Sauerland-Podcast (Audio- u. Video)

= Jahres- und Halbjahresberichte

= Erlebnisberichte

= Aus dem Gastgewerbe fiir das Gastgewerbe
= GreenCouch — Projekt

Social-Media
= Linked in

Face2Face - Veranstaltungsformate
= Sauerland-Forum; Barcamp; Mitgliederversammlungen; BM-Gesprache; Ausschiisse

Partnerweb
= emotionalisieren

= Mehrwerte herausstellen
= Archiv

Sauerland-Tourismus e.V.



AUSBLICK &
Marketing 2025




TOP 3 Bericht der Geschaftsfuhrung

Ausblick 2025

= Wandern

= Radfahren

= Tagestourismus
= Binnenmarketing

Sauerland-Tourismus e.V.



TOP 3 Bericht der Geschaftsfuhrung

Mitglieder Sauerland-Tourismus e.V.

. -
B rer

Mitglieder im
Sauerland-Tourismus

Sauerland-Tourismus e.V.



TOP 4

Saverland-Tourlamus e.¥,

Jahresabschluss 2023 und Priifungsbericht

Gewinn- und Verlustrechnung

Schmallenberg 01.01.2023 bis 31.12.2023
2023 2022
EUR ELUR
1. Umsaizerlise 264,573,648 252.410, 46
2. sonstige betriebliche Erirage 1.422.313,48 1.9368,703,24
1. Maierialaufwand
&) Aufeendungsan flir Roh-. Hilfs- und Batrisbsstoffa und
bezogene Waren 0,00 -11.037,00
4. Personalaufwand
a) Lishne und Gehditer E5T.248 84 541.022 43
b} Sozale Abgaben und Aubsendungen IOF Alerswersongung
und fir Uniarsbiizung 130.101,17 12526034
caion Aufsencangen L Alersversaagung 3 T 4 2038 88
GET. 350,01 66 282,77
5.  Abschrelbungen
a) aul Sachanlagen 16.398,79 27.320,TE
6. sonstige betriebliche Aufwendungen 1.023.345,41 1.341.426,31
7. Errige aus anderen Wertpapieren und Auslelhungen
des Finanzanlagevermigens T7.098.87 0,00
8. Steuern wom Einkemmen und vom Ertrag 0,00 0,00
8. Ergebnis nach Steuern =32 208,08 167.120,90
10. sonstige Steuemn 33600 0 33600
11. Jahresfehlbetrag/-iberschuss -32.544,08 'IH.THIH




TOP 4

Sauverland-Tourismus e.V.
Schmallenberg

Passiva

A. Eigenkapital
I. Gewinnvorirag
|l. Jahresfehibetrag/-Uberschuss

B. Riickstellungen
1. sonslige Rickstellungen

C. Verbindlichkeiten
1. Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen

2. sonstige Verbindlichkeiten
davon aus Sieuem

D. Rechnungsabgrenzungsposten
Summe Passiva

Jahresabschluss 2023 und Priifungsbericht

Bilanz

zum 31.12.2023
31.12.2023 31.12.2022
EUR EUR
633.597 78 456 812 BR
-32. 5dd 08 ‘IEE.?EM,ED
601.053,70 633.597.78
55.100,00 48.500,00
4439556 13.406,54
24 168,94 17.576,57
17411 34 T4 805 41
Eﬂnmhm m-“3:11
4.031,00 0,00
728.749,20 713.080,89




TOP 4 Jahresabschluss 2023 und Prifungsbericht

Jahresuiberschuss 2023: -32.544,08 EUR
Gewinnvortrag zum 31.12.2023: 601.053,70 EUR

Beschlussvorschlag:

Der Jahresabschluss zum 31.12.2023 und der Bericht Gber die Priifung des
Jahresabschlusses 2023 von Sauerland-Tourismus e.V. wird von der
Mitgliederversammlung zur Kenntnis genommen. Die Mitgliederversammlung stellt
den Jahresabschluss zum 31.12.2023 fest. Der Jahresfehlbetrag in Hohe von
32.544,08 EUR wird aus den Gewinnvortragen der Vorjahre auszugleichen.

i : Sauerland-Tourismus e.V.




TOP 5 Entlastung des Vorstandes und der Geschaftsfiihrung

TR

Auf Grund der Prufungsberichte und der Vorlage des Jahresabschlusses

2023 wird der Mitgliederversammlung vorgeschlagen, den Vorstand und die
Geschaftsfihrung zu entlasten.

Beschlussvorschlag:

Die Mitgliederversammlung erteilt dem Vorstand und der Geschaftsfihrung
fir das Geschaftsjahr 2023 Entlastung.

L
o

Sauerland-Tourismus e.V.




TOP 6 Wirtschaftsplan 2025
Soll-Ist-Vergleich u. Hochrechnung 2024

Wirtschaftsplan 2023

= geplantes Betriebsergebnis: -97.000 EUR
= tatsachliches Betriebsergebnis: -32.500 EUR

Wirtschaftsplan 2024

= geplantes Betriebsergebnis: - 87.000 EUR
= tatsachliches Betriebsergebnis: - 108.600 EUR

y Sauerland-Tourismus e.V.




TOP 6 Wirtschaftsplan 2025

Der voraussichtliche Jahresfehlbedarf in Hohe von rd. 108.600,- EUR zum 31.12.2024
liegt der Haushaltsplanung 2025 zugrunde.

Finanzierung:
= Ruckfuhrung von 78.400,- EUR aus der Riicklage
" Hohe der Ricklage zum 31.12.2024: ca. 492.453 EUR (inkl. Radwelt)

Beschlussvorschlag:
Die Mitgliederversammlung beschliel3t den vorliegenden Wirtschaftsplan 2025.

Sauerland-Tourismus e.V.
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TOP 7 Nachwahl zum Vorstand

Herr Dr. Jirgen Wutschka ist im Juli 2024 in den Ruhestand gewechselt und
gleichzeitig auch als Mitglied aus dem Vorstand des Sauerland-Tourismus

e.V. ausgeschieden.

Der Kreis Soest hat Herrn Jens Hoheisel (Dezernat 06 Regionalentwicklung;
Abteilung 81 Tourismus) als Nachfolger benannt.

Beschlussvorschlag:

Die Mitgliederversammlung wahlt mit sofortiger Wirkung Herrn Jens
Hoheisel in den Vorstand des Sauerland-Tourismus e.V..

Sauerland-Tourismus e.V.







TOP 8 Bericht zur Zertifizierung als nachhaltiges Reiseziel

Nachhaltigkeitsprozess - Zertifizierung zur nachhaltigen Reiseregion:

" Prozessabstimmung mit Siegen-Wittgenstein
= separate Zertifizierung beider Destinationen, aber intensive Zusammenarbeit
= gemeinsame Gremien (z.B. der Nachhaltigkeitsbeirat) um Ressourcen zu schonen

-,
. 4
i Sauerland-Tourismus e.V.
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TOP 8 Bericht zur Zertifizierung als nachhaltiges Reiseziel

TR

Anna Galon

Nachhaltigkeit

Nachhaltigheitsbeauftragte

Sauerland-Tourismus e.V.
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Zertifizierung zur nachhaltigen Reiseregion

TourCert

23. April 2024




Nachhaltigkeit im Sauerland

Mit dem ,TourCert“-Zertifizierungsprozess setzen wir uns zusammen mit den Tourist-Informationen, den
touristischen Betrieben und dem touristischen Partnernetzwerk fir einen verantwortungsvollen Umgang
mit vorhandenen Ressourcen und einen nachhaltigen Tourismus ein. Der Prozess beruht auf einer stetigen,
innovativen und zukunftsfahigen Weiterentwicklung des gemeinsamen Nachhaltigkeitsverstandnisses und
einem wertschiatzenden Umgang zwischen Gasten, Beschaftigten, Mitwirkenden und der Bevélkerung der
Regionen Siegen-Wittgenstein und Sauerland.

Wir als Destinationsmanagement-Organisationen (DMO) haben uns mit dem Prozess zum , Nachhaltigen
Reiseziel” dazu verpflichtet, uns in den Bereichen Kundeninformation, Arbeitsbedingungen, Umweltschutz,
Gemeinwohl, Menschenrechte und faire Geschaftsbeziehungen standig zu hinterfragen und zu

verbessern.

Aus diesem Grund bedeutet Nachhaltigkeit fur uns, die Bedirfnisse der Gaste und der lokalen Bevolkerung
mit denen des Natur- und Umweltschutzes zu verbinden und dabei eine langfristige wirtschaftliche und
sozial-vertragliche Entwicklung anzustreben.

Sauerland-Tourismus e.V. , - g‘x |
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Ausgezeichnete
Partnerbetriebe

st win
*Nachhaltiges




Ausgezeichnete Partnerbetriebe

Netzwerk: 45 Betriebe sauerlandweit

Davon 12 neue Betriebe seit Ende April (8 TourCert Qualified, 4 nachhaltig
zertifizierte)

Netzwerk betreuen und ausbauen ist zentrale Forderung fur die
Rezertifizierung

Fur Frahling 2025 sollen weitere Infoveranstaltungen zu ,TourCert
Qualified” geplant werden

Sauerland-Tourismus e.V.




Nachhaltigkeit im Sauerland

Managementebene - Okologie - Okonomie - Gemeinwohl

% Sauerland-Tourismus e. V.
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Wo steht das Sauerland?

Gute Bewertung:

= Gemeinsamer Nachhaltigkeitsbeirat fir Sauerland und Siegen-
Wittgenstein

= Zufriedenheitsindex der Partnerorganisationen ist
tuberdurchschnittlich positiv

= Ausgezeichnetes und schlissiges Verbesserungsprogramm

Sauerland-Tourismus e. V.




Wie kann sich das Sauerland verbessern?

T
Empfehlungen:

= Sensibilisierung und Beratung der Tourist-Infos als potenzielle Multiplikatoren
nachhaltiger Produktangebote und Verhaltensweisen

= Verstarkt nachhaltige Produkte entwickeln und bewerben

= Fokussierte Klimaschutzkommunikation und Handlungsmotivation an Partnerbetriebe
und Gaste

= Erarbeitung und Umsetzung einer zielorientierten Strategie fir Unterkiinfte und
Gastrobetriebe mit Reduktionsplanen

Sauerland-Tourismus e.V.




Verbesserungsprogramm

Kommunikation von
Nachhaltigkeit als
Basisaufgabe

Nachhaltiges Verhalten
im ST-Team

Tourismusakzeptanz
und Wertschopfung

Nachhaltige,

Barrierefreiheit in der Kiimaresiliente

Produktgestaltung

Tourismusprodukte

Sauerland-Tourismus e.V.




Management-Ebene
= Vision und Mission im Nachhaltigkeitsleitbild

= Barrierefreiheit in der Produktgestaltung

Nachhaltigkeit in der AuBenkommunikation

Gasteberatung in der Kommunikation von Nachhaltigkeitsaspekten
qualifizieren

Sauerland-Tourismus e.V.
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Management-Ebene

Quelle: MS Copilot

Sauerland-Tourismus e.V.



Okologie

Nachhaltige, klimaresiliente Tourismusprodukte

= @Gaste zum Mitmachen animieren: Nachhaltigkeit sichtbar und erlebbar
machen, Slow Travel etablieren, Resilienz fordern

= Rothaarsteig: Erster nachhaltiger, klimaresilienter Wanderwege Europas

= Bewusstsein zu Energieeffizienz bei Betrieben starken

Sauerland-Tourismus e.V.
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Okologie

Quelle: MS Copilot

Sauerland-Tourismus e.V.




Okonomie

TR

= Tourismus ist ein Wirtschaftsfaktor: Bewusstsein fir lokale
Wertschopfung starken

= Regionale Wirtschaftskreislaufe starken

= Tragfahigkeit des Tourismusverbandes: Alle Kommunen in der
Region sind Mitglied

% Sauerland-Tourismus e. V.
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Gemeinwohl

TR

= Tourismusakzeptanz prufen und starken
= Tourismus schafft Lebensqualitat fir Menschen, die hier leben

= Mitarbeitende als Botschafter: faire Arbeitsbedingungen,
Mitgestaltung, Schulungen, Perspektiven

Sauerland-Tourismus e. V.




Nachste Schritte

| in Sddwesitates |

= Sauerland-Tourismus als Mitglied der Exzellenz-Initiative Nachhaltige
Reiseziele: Mit den Besten lernen

dsu= EXZELLENZINITIATIVE

|

B NACHHALTIGE REISEZIELE

=  Workshops mit dem Deutschen Klimafond Tourismus: Planung und
Umsetzung von KlimaschutzmalBnahmen

= Wissenstransfer flr unsere Partnerbetriebe: u.a. Kooperation mit
DEHOGA Nachhaltigkeitscoaches

L
-

Sauerland-Tourismus e.V.




Quelle: MS Copilot

Sauerland-Tourismus e.V.



TOP 9 Erlebnis.NRW EFRE

- Bericht zu den Ergebnissen des Wettbewerbs S

Erlebnis.NRW
Zukunft von Kultur, Natur und nachhaltigem
Tourismus gestalten

Ministerium flir Wirtschaft, ; EUROPAISCHE UNION
Industrie, Klimaschutz und Energie ’ k k Investition in unsere Zukunft
des Landes Nordrhein-Westfalen " Europdischer Fonds

@ fir regionale Entwicklung

Sauerland-Tourismus e.V.



Produkt-Updates




EFRE/JTF-Programm NMRW 2021-2027

Férderprojekte (Erlebnis.NRW EFRE 21-27) * WL 2-

Aktuelle Forderprojekte (Erlebnis.NRW EFRE)

= Grenzenlos 1.3 Mio. € (0.7 ST)
= Smartes Tourismuslabor 0.9 Mio. € (0.7 ST)
= Tourismus Data Intelligence Initiative NRW (TV.NRW) 0.2 Mio. €

= NachhaltigkeitsWerkstatt NRW (TV.NRW)

= SOFA (Sauerland Outdoorregion fiir ALLE) > ab 2025 3.3 Mio. € (0.3 ST)

Sauerland-Tourismus e.V.
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Forderprojekte (Erlebnis.NRW EFRE 21-27)

15. August 2024

Sauerland-Tourismus e.V.
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ROTHAARSTEIG - In Sddwestisles |

ROTHAARSTLIG

Weiterentwicklung des Rothaarsteiges
zum ersten nachhaltigen und klimaresilienten

Wanderweg Europas.

,Der Mensch im Fokus auf dem Weg der Sinne”

Sauerland-Tourismus e.V.
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Nachhaltiger, klimaresilienter Rothaarsteig o vieiig
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ROTHAARSTLIG

ROTHAARSTEID

Sauerland-Tourismus e.V.




EFRE/JTF-Programm NMRW 2021-2027

Férderprojekte (Erlebnis.NRW EFRE 21-27) * WL 2-
B e -

EFRE-Projektaufruf Tourismus
»Erlebnis.NRW = Zukunft von Kultur, Natur
und nachhaltigem Tourismus gestalten®

Einladung zur zentralen Informationsveranstaltung
am 30. Oktober 2024 um 11.00 Uhr

Bezirksregierung Miinster, Domplatz 1-3, 48143 Minster

Sauerland-Tourismus e.V.



TOP 10 Verschiedenes

Sauerland-Tourismus e.V.







