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GELASSEN

AKTIV
Das Sauerland lädt dazu ein, sich aktiv in der Natur zu be-
wegen. Es stillt das Bedürfnis draußen zu sein, den eige-
nen Körper zu spüren und sich lebendig zu fühlen. Gäste 
erleben Sauerländer als gelassene Menschen, die zielstre-
big und zukunftsorientiert ihren Weg beschreiten.

Das Sauerland bietet Weite, Ruhe und Klarheit. Bürger und Gäste fühlen 
sich geborgen. Der Aufenthalt im Sauerland macht das Leben einfacher 
und unkomplizierter. Dies drückt sich auch in wertigen Produkten und 
Erlebnissen aus.

NATÜRLICH
Das Sauerland ist ganz natürlich - sowohl in ökologischer als auch in 
menschlicher Hinsicht. Ökologische und ökonomische Nachhaltigkeit, 
die Bewahrung und Inwertsetzung der kulturräumlichen Grundlagen 
und die Aufrichtigkeit der Sauerländer stehen für hochwertige und ver-
lässliche Produkte und Leistungen.
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#wirsindsauerland lautet der Titel 
unseres Rückblicks auf das touristische 
Jahr 2018. Und diesen Titel trägt die 
108 Seiten starke Broschüre aus gutem 
Grund. Denn immerhin liegt ein sehr 
ereignisreiches Jahr mit vielen Projek-
ten hinter uns, die wir gemeinsam als 
17-köpfiges Team bewältigt haben. Die 
Schwerpunkte unserer Arbeit wollen 
wir hier nun etwas detaillierter vorstel-
len und auch den einen oder anderen 
Ausblick auf kommende Aufgaben ge-
ben. Denn vielfältig wie das Sauerland 
selbst sind auch die Themengebiete 
und Projekte, die von den Mitarbeitern 
beim Sauerland-Tourismus und der Sau-
erland-Radwelt mit viel Herzblut und je-
der Menge Engagement betreut werden.
So waren wir unter anderem auf 25 Ver-
anstaltungen und Messen von Bremen 
über Berlin bis nach Stuttgart aktiv, 
um das Sauerland als grüne Freizeitre-
gion zu bewerben und die vielfältigen 
Angebote vorzustellen. Blogger und 

Presseredakteure haben das Sauerland 
besucht und sind dabei intensiv in das 
Land der tausend Berge eingetaucht. 
Die optimalen Wetterbedingungen 
rund um die Sauerland-Seen wurden im 
Sommer für zahlreiche Fotoshootings 
genutzt und auch die Arbeit am „Bilder-
pool Südwestfalen“ wurde weiter vor-
angetrieben.

Gesundheit erhalten, fit werden und 
Stress abbauen – darum ging es beim 
EFRE-Projekt „Gesundheitstourismus 
4.0“, das in diesem Jahr seinen Ab-
schluss finden wird. Und wo kann man 
das besser als im Sauerland mit seiner 
beruhigenden Natur, der schwingenden 
Landschaft und den glasklaren Seen? 
Neue Impulse für die eigene Arbeit 
gab es für die heimischen Betriebe im 
Rahmen der landesweiten Innovations-
werkstatt als Teil der bewährten Sauer-
land-GastgeberWerkstatt.  

Und im Hinter-
grund arbeiten 
wir bereits in-
tensiv an der 
zukünftigen tou-
ristischen Aus-
richtung der Region im Rahmen der 
Strategie 2019+, die im Juni offiziell 
vorgestellt werden soll. Aber auch das 
Thema Sauerland-Baukultur und seine 
touristische Relevanz hat unsere Arbeit 
im vergangenen Jahr geprägt. Das sind 
nur ein paar der vielen Themen, die hier 
im Jahresrückblick zu finden sind.

Wir wünschen viel Freude beim Lesen 
und stehen für Rückfragen und Anre-
gungen gerne zur Verfügung.

Ihr 
Sauerland-Tourismus-Team
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P.S. Das wichtige Thema Wintersport 
wird marketingmäßig durch die Winter-
sport-Arena Sauerland bestens bearbei-
tet – auch hier gibt es natürlich enge 
Verbindungen zu uns. 
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 30 Seiten 
redaktionelle     	
   Beiträge

Ferienwandern 

2018: Bildstrecke 

plus 4-seitiges 

Advertoria
l  

WANDERN 
Schaffe Gutes und berichte darüber – 
so halten wir es auch mit dem Thema 
Wandern in der Region. Dazu bündeln 
wir die Stärken unserer Wanderland-
schaft und treten in einer übergrei-
fenden Vermarktung aus Fernwegen, 
Wanderdörfern, der 1. Qualitätsregion 
Wanderbares Deutschland, Spuren und 
Themenwegen gemeinsam auf. Dabei 
achten wir darauf, uns breit aufzustel-
len und in speziellen Märkten und mit 
ausgewählten Produkten agieren.  

        43.000 km  markierte Wanderwege

        39 Sauerland-Spuren: Naturwege

      31 Sauerland-Spuren: Themenwege

         12 zertifizierte Mehrtagesrouten
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Sonderheft 
„Mein schönes 

Land“ ½ Seite 

SHF und SWD

Typisch 
Frau

 

Adverto
rial 

SHF 

Deutschlands   	
schönste 
Wanderwege
8 seitige Strecke

 Trekking Magazin 
 SHF + 7-seitiger 
   Reisebericht 
     + Anzeige 

 Sonderdruck   	

  Heimatliebe/    	

 Woll-Magazin 
zum Wandertag

  Kreuz&Quer 
Alle 4 Ausgaben 
mit verschiedenen     	
     Themen

7
*Anmerkung zur gegenüberliegenden Seite:
  SHF = Sauerland-Höhenflug
 SWD = Sauerland-Wanderdörfer

  Wanderbares    	
   Deutschland 
     2 Seiten 
Advertorial SWD 
plus 1 Seite SHF 
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PRINT
Gedruckte Medien und Magazine sind nach wie vor ein fester Bestandteil im 
Themenmarketing Wandern – nicht zuletzt aufgrund der breiten Altersstruktur 
innerhalb der Zielgruppe und deren Inspirations- und Informationsverhalten. 
Bei der Auswahl legen wir den Fokus immer auf relevante und passende Medien! 
2018 wurden gedruckt:
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In Niederländischer Sprache

Auflage 2018 (Nachdruck)

	
10.000 Auflage 2017 (Nachdruck)

	
30.000

Auflage 2018 (Nachdruck)

	
25.000

Im Zeitalter von Digitalisierung und der 
regelmäßigen Nutzung des Smartphones, 
bildet eine Darstellung auf den digitalen 
Kanälen ein weiteres Standbein in der 
Vermarktung. Neben klassischen Berichten 
geht es hier vor allem um die Präsentation 
von konkreten Produkten und Angeboten.

Highlightregion 
(5/18 und 8/18)

Newsletter-Topstory SHF 
(6/18 und 9/18)

Content Campaign SHF 
(5/18 und 8/18)
 
Advertorial SWD 
(5/18)

ONLINE 

Skyscraper (Anzeigenformat) 
für 1 Jahr SWD 

Pressebericht Sauerland-
Höhenflug mit einer Laufzeit 
von April 2018 bis November 2019

Wandertipps für die Region 
mit konkreten Angeboten

9
Auflage 2017 (Nachdruck)

	
30.000

Auflage 2017 (Nachdruck)

	
20.000
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OUTDOORACTIVE  
 

Langenbergrundweg 			          24.055

Rothaarsteig-Spur Kahler Asten-Steig 	        22.285

Drei Tälerweg				           20.014
	

Rothaarsteig-Spur Kahler Asten-Steig 	              1.544
	
Höher geht‘s nicht - 
Grenzregion zwischen Westfalen und Waldeck        1.057        	
		
Drei Tälerweg 		  		               1.002	
		                        	

Rothaarsteig			             1.625

Sauerland-Höhenflug		               583

Briloner Kammweg 	                             419	

Veischeder Sonnenpfad	                             383

				  
				  
outdooractive.com 		  1.263.146 | 51%
	
sauerland.com 	                 	     279.159 | 11%	

sauerland-wanderdoerfer.de	      144.281 | 6%
	
Sauerland-App	   		        103.748 | 3%	
				  
				             2.495.154
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51%

11%
6%

3%

28%

Tourenaufrufe über Ausspielkanäle 2018 

outdooractive.com sauerland.com sauerland-wanderdoerfer.de Sauerland App übrige Kanäle

1544

1057 1002

Rothaarsteig-Spur Kahler Asten-
Steig 

Höher geht's nicht - Grenzregion 
zwischen Westfalen und Waldeck 

Drei Tälerweg

Top 3 Downloads Tageswanderrouten 2018

24.055
22.285

20.014

Langenbergrundweg Rothaarsteig-Spur Kahler Asten-
Steig 

Drei Tälerweg

Top 3 Tageswanderrouten Aufrufe 2018

1625

583

419 383

Rothaarsteig Sauerland-Höhenflug Briloner Kammweg Veischeder Sonnenpfad

Top 3 Downloads Mehrtagesrouten 2018
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BERATUNG     
        & KONZEPTION

23 Sitzungen
zu den Themen Naturerholung, 
Sauerland-Wanderdörfer, Sauerland.Inspiration, 
Sauerland-Höhenflug

05 Beratungstermine
zur Wanderwegenetzrevision und 
Qualitätsentwicklung Lenneschiene

04 Beratungstermine
zum Wegenetzkonzept Meinerzhagen 

04 Themensitzungen
zur Wegenetzentwicklung „Oben an der 
Volme“

07 Vorträge
zum Wandern im Sauerland 
(Wanderführerausbildung) 

07 Vorträge
beim HIKE-Projekt vom SGV

Übergreifende Erarbeitung von 
neuen Wegekategorien: 

- Komfortwege 
- Jugendwanderwege 
- Pilgerwege

AUSBLICK     
     AUF 2019...

Teilnahme/Stand: Deutscher Wandertag 2019

Neues Booklet Sauerland-Wanderdörfer
 
Nachzertifizierung der Fernwege 

Präsentation der Komfortwege
 
Entwicklung eines neuen Standkonzepts für die Messe TourNatur 

Gemeinsame, gebündelte und abgestimmte Vermarktung der Wege 
und der Qualitätsregion 

Relaunch der www.sauerland-wanderdoerfer.de

13
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RADFAHREN
Ein Themenfeld mit einer hohen Diversität und 
einer großen Produktvielfalt. 

Vom entspannten Genussradeln auf kleinen 
Rundtouren und den beliebten Fernradwegen 
über Rennradfahren mit Spitzensportevents 
wie Bundesligaradrennen bis zum Mountainbi-
ken in all seinen Formen. Aus großer Vielfalt 
folgt eine klare Abgrenzung. Dabei achten wir 
besonders auf die hohe Qualität des Contents 
und eine zielgruppenspezifische Ansprache. 
Das Themenfeld Radfahren wird durch den 
Sauerland-Radwelt e.V. betreut.

Outdooractive-Touren (Sauerland-Radwelt): 

         284    Touren          	

	 20   Mio. Einblendungen

        800    Tausend Detailansichten

        130   Tausend Downloads

Durchschnittlicher Outdooractive-Rang: 74

Ra
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Radreiseführer 
TraumTouren 
mit 6 Routen 
vertreten

2-seitiges 

Advertoria
l im 

Radtouren Spezial 

Westfalium

5 Bloggbeiträge 
zur GeoRadroute 
Ruhr Eder

1 Seite 
Advertorial 
Outdoorwelten 
SauerlandRadring

 Sonderbeitrag 
E-Biken im 
Sauerland 
im Westfalium

Avertorial im 
Woll Sonderheft 

zur Sauerland-
Rundfahrt

     2x  10-seitiges 
        Spezial 
   „Mountainbike 
      02/2018“      	
	 und 
  „Mountainbike 
     Trailguide“

15
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PRINT

         
Auflage 2017 

         
       3

0.000

Auflage 2018 

      5
0.000

Auflage 2017 (Nachdruck)

         
         

25.000

          Auflage 2018
	 20.000

          Auflage 2017 (Nachdruck)
	          30.000

5 Blogbeiträge zur GeoRadroute

Onlineadvertorial zu den Out-
doorwelten SauerlandRadring

RotwildBlog: Tourentipps im 
Sauerland: Ein Traum auf zwei 
Rädern

Newsletter-Top-Story zum 
SauerlandRadring

Advertorial SauerlandRadring

Relaunch der Homepage
radeln-nach-zahlen.de 

ONLINE
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FOTOSHOOTING

18 19
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BERATUNG     
        & KONZEPTION

14 Sitzungen
zu den Themen Konfliktmanagement, 
Naturerholung und weitere Entwicklung

11 Beratungstermine
zum Themenfeld Mountainbike

13 Beratungstermine
zum Themenfeld Tourenrad 

20 Arbeitskreissitzungen
zu den Themenrouten

05 Vorträge
zum Radfahren im Sauerland

03 Unterstützte/betreute 
Abschlussarbeiten
zum Themenfeld Radfahren
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AUSBLICK     
     AUF 2019...

Relaunch www.bike-arena.de

Relaunch www.sauerlandradring.de
 
Neuauflage Flyer SauerlandRadring

Neuauflage MTB Karten

Vermarktung Radnetz Sauerland und Siegen-Wittgenstein 

21

(durch Sauerland-Radwelt)
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Tagestourismus
                                    ...schön hier!

Der Tagestourismus ist gerade im Sauer-
land aufgrund seiner geografischen Nähe 
zum bevölkerungsstarken Ruhrgebiet und 
Rheinland von großer wirtschaftlicher Be-
deutung. Hinzu kommen die Einheimischen 
in der Region. Circa 50 Millionen Tagesaus-
flüge finden jährlich im Sauerland statt, der 
touristische Bruttoumsatz durch Tagesgäste 
beträgt 880,6 Millionen Euro und erreicht 
damit die gleiche Höhe des Umsatzes durch 
Übernachtungen (Quelle: dwif 2015).
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Tourenvorschläge für einen schönen Tag im Sauerland

Themenentwicklung „Café und Mehr“ mit Cafétouren

Spezielle Ausflugsangebote für Familien, schlechtes Wetter...

Betreuung von Produktkooperationen wie Sauerland-Seen 
und Sauerland-Höhlen

Touren- und Ausflugstipps für Gruppenreisen

PRINT

Freizeittipps
für Familien

Sauerland- 
Seen

Möhne

Diemel

Sorpe

Bigge/ 
    Lister

Henne

www.sauerland-seen.de

Sauerland- 
Seen
Ausflugstipps

Auflage 2018 	
         	

       5
0.000

Auflage 2017 	
         	

      6
0.000

Auflage 2018 	
         	

       8
0.000

Auflage 2018 	
         	

       2
0.000

22
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ONLINE 
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Anhand von ausgewählten Tourentipps wird das 
Sauerland in seiner ganzen Vielfalt vorgestellt 
und dazu wurden im Laufe der letzten Jahre thema-
tische Tourenvorschläge für „Einen schönen Tag im 
Sauerland“ entwickelt.

  Neu dazu gekommen ist 
die Rubrik „Café und Mehr“. 

Denn an vielen Orten im Sauerland gibt es sie – aus-
gefallene Cafés mit dem gewissen Extra und dem ganz 
besonderen Ambiente. Sie werden mit jeder Menge 
Herzblut und Liebe zum Detail betrieben und bieten 
ihren Gästen neben selbstgebackenem Kuchen und 
frisch gebrühtem Kaffee stets viel Neues und 
Unerwartetes.

16 Interviews mit Cafébetreibern

24 Vorschläge für Cafétouren 

24
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SAUERLAND-SEEN

Sauerland-Seen-LKW

Im Rahmen des REGIONALE 2013-Projektes „Sauerland-Seen“ haben sich die 
fünf Seen gemeinsam auf den Weg gemacht, ihre Landschaftsräume nachhaltig 
und zukunftssicher weiterzuentwickeln. Grundlage war ein Tourismuskonzept, 
welches auch die Grundlage für die Entwicklung von diversen touristischen Pro-
jekten bildete, die zum größten Teil umgesetzt werden konnten. Nun ist es an der 
Zeit Zwischenbilanz zu ziehen: Haben die umgesetzten Projekte zur Zielerrei-
chung beigetragen, wurden die festgelegten Zukunftsszenarien bzw. die geplan-
ten Effekte erreicht und welche Aufgaben bzw. Herausforderungen müssen in den 
folgenden Jahren gemeistert werden? Diese und weitere Fragen sowie das Wei-
terverfolgen der übergreifenden Ziele des Masterplanes für die Talsperren sollen 
mit Hilfe des Projektes „Evaluierung Sauerland-Seen“ beantwortet werden. 

Neues Messeequipment 
für die Sauerland-Seen:
 
•	 ZipWall
•	 Roll up
•	 Beachflags

Fahrrad Messe Essen
 22.-25.02.2018

Landpartie Schloss 
Wocklum
18.-21.05.2018

Deutzer Stadtteil- und
Familienfest 
04.+05.08.2018 

Messen

Die Evaluierung wurde in 2018 
mit einer Gäste- und Betriebs-
befragung gestartet. Weitere 
Maßnahmen werden folgen, 
der Prozess soll 2019/2020 
abgeschlossen sein.

Outdooractive-Kampagne:

•   Top-Story Newsletter
•   Advertorial
•   Pro See eine Content-Kampagne DJD – Deutsche Journalisten Dienste:

Unter dem Titel „Fünf Seen für 
fantastische Ferien“ wurde ein Presse-
text erstellt. In 75 Zeitschriften, Tages-
zeitungen und Anzeigenblättern wurde 
der Text veröffentlicht, was in Summe 
eine Auflagenhöhe von rund 
2.455.000 ergab.

27
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NL-Zeitschrift Sauerland Totaal:
Vorstellung der Sauerland-Seen
 

Heimatliebe 
(Ausgabe Arnsberg/Sundern):
Angeln am Sorpesee

Tütenaktion über Lesefutter:
•   100.000 Tüten, bedruckt mit Infos 
zu den Sauerland-Seen und 20.000 
Seen-Booklets wurden in 100 Bioläden 
und Reformhäusern in NRW und 
Hessen verteilt.
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SAUERLAND-HÖHLEN	     

Im Rahmen der Regionale 2013 haben sich die Dechenhöhle in Iser-
lohn, die Heinrichshöhle in Hemer, die Reckenhöhle und die Balver 
Höhle in Balve und die Bilsteinhöhle in Warstein zur Kooperation 
der Sauerland-Höhlen zusammengeschlossen. Gemeinsam wollen 
sie die wunderbare Welt unter Tage für Besucher erlebbar machen. 
Moderne LED-Beleuchtung, spannende Höhlenführungen und au-
ßergewöhnliche Veranstaltungen lassen den Besuch der Höhlen zu 
einem unvergesslichen Erlebnis werden.

Gemeinsame 
Marketingmaßnahmen:

•   www.sauerland-hoehlen.de 
•   Booklet Sauerland-
     Unterwelten
•   Einheitliche Beschilderung

GRUPPENREISEN
	      

Fachzeitschrift Omnibusrevue

•   Sauerland-Special, Bericht-
    erstattung  über 12 Seiten inklusive 
    großer Übersichtskarte und Anzeigen    	
    von Betrieben aus dem Sauerland

Erstellung der Broschüre „Gruppenreisen im Sauerland 2019“

•   70 Seiten, 84 Anschließer (Ausflugsziele, Hotels, Gastronomie  	
    und Tourist-Informationen)

•   Versand der Broschüre an rund 1.800 Busunternehmen in D, 	
     520 Busunternehmen in NL und B und an 2.690 Unternehmen 	
     in Südwestfalen und Hagen zum Thema Betriebsausflug
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TO U R I S T I K  Sauerland

P
aukenschlag für das Sauer-
land! Etwa 20.000 Wanderer 
werden vom 3. bis 8. Juli 2019 

im Sauerland sämtliche Aspekte 
des Wanderns und Naturgenusses 
zelebrieren. Zum 119. Deutschen 
Wandertag präsentieren sich die 
Gastgeberregionen Winterberg 
und Schmallenberg von ihrer 
schönsten und besten Seite. Und 
das Motto „Treffen der Generatio-
nen“ wird die Besucher die Woche 
über gleichermaßen begleiten, be-
geistern und verbinden. 

Großen Wert legen die Organisatoren 

schon jetzt darauf, dass die Ange-
bote eine große thematische Viel-
falt bieten sowie für die unter-

schiedlichsten Zielgruppen und 
von Jung bis Alt attraktiv sind. Der 
Clou: Der 119. Deutsche Wander-
tag verbindet ein klassisches Wan-
derprogramm mit Innovationen: 
So liegt der Schwerpunkt beispiels-
weise zwar im Bereich des klassi-
schen Wanderns, aber auch die 
Themen Rad- oder Outdoorsport 
werden angeboten. Und neben den 
Verbandsveranstaltungen sind 
überall auch attraktive Kultur- und 
Unterhaltungsangebote, Bühnen-
programme sowie echte Outdoor-
Erlebnisse für die Besucher geplant.

„Eine besonders lebendige, spannen-
de und liebenswerte Erfahrung 
dürfen wir unseren Besuchern 

schon jetzt versprechen“, erklärt 
Dr. Andreas Hollstein, Präsident 
des Sauerländischen Gebirgsver-
eins (SGV). „Denn charakteris-
tisch für den Deutschen Wander-

tag 2019 wird die persönliche Ver-
bindung sein. Lokale Guides 
nehmen unsere Besucher zum 
Beispiel auf einen Ausflug durch 
unsere Heimat mit und zeigen ih-
nen ganz besondere Orte, wozu es 
sicherlich auch die eine oder ande-
re Anekdote zu erzählen gibt. 

Durch die persönliche Ebene und 
das gemeinsame Erlebnis in der 
Natur wird eine besondere Verbin-
dung zwischen den Gästen und 
den Sauerländern entstehen. Egal 

ob alt oder jung, ob 
Wanderer oder Radler, 
hier werden sich Gene-
rationen begegnen und 
eine tolle Zeit erleben.“

Brilon – Stadt des Waldes. Die wald-
reichste Stadt Deutschlands ist 
staatlich anerkanntes Kneippheil-
bad, beliebtes Wanderzentrum 
und Ausgangspunkt vieler natur-
verbundener Sportarten. Wer 
durch die Altstadt der historischen 
Hansestadt und ehemaligen 

Aktiv im Sauerland
Das Sauerland überrascht mit seinen vielfältigen Aktivprogrammen in freier Natur. Zu jeder Jahreszeit gibt es

attraktive Gruppenangebote für Spaziergänger, Wanderer und Radler aller Altersgruppen und Schwierigkeitsgrade.

Dabei kommen auch die kulinarischen und kulturellen Facetten in dieser entspannten Region nicht zu kurz. 

Gemütlichkeit im Fachwerkambiente: Im Sauerland wird Gastlichkeit großgeschrieben Spaß für alle Generationen: eine Bahnfahrt im Fort Fun

D E R  D E U T S C H E  WA N D E R TAG  2019 

G I B T  D E M  S AU E R L A N D  E I N E N

A K T I V E N  TO U R I S T I S C H E N  S C H U B
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Sauerland TO U R I S T I K  INFOS ZUM THEMA  www.sauerland.com

Hauptstadt des Herzogtums West-
falen spaziert, wandelt durch viele 
Jahrhunderte und begegnet stum-
men Zeitzeugen, die, wenn sie er-
zählen könnten, bewegende Roma-
ne füllen würden. Im Jahre 973 
erstmals erwähnt, mauserte sich 
Brilon zu einer der bedeutendsten 
Hansestädte Westfalens. Die vielen 
Sehenswürdigkeiten Brilons wie 
das Rathaus, eines der ältesten 
Deutschlands, der Marktplatz oder 
die Propsteikirche lohnen sich, bei 
einem Altstadtrundgang entdeckt 
zu werden. Ob beim Nordic Walking 
und Langlaufen auf den Strecken 
des DSV zertifizierten Nordic-Ak-
tiv-Zentrums, bei den anspruchs-
vollen Touren der Bike-Arena Sau-
erland, beim gemütlichen, stei-
gungsarmen Radfahren auf dem 
Möhnetal-Radweg oder Alme-
Radweg oder beim Genuss-Wan-
dern auf den geprüften und zerti-
fizierten Wanderwegen in den 
Sauerland Wanderdörfern, die 
Umgebung Brilons bietet eine Viel-
falt an Möglichkeiten. Besonders 
interessant für Gruppen ist der 

Trail Ground Brilon mit seinem 
kompakten Wegenetz, die Themen-
wege Geologischer Sprung mit  
einer fantastischen 360-Grad-Aus-
sicht, der Waldfeenpfad rund um 
das Thema Wald und der land-
schaftstherapeutische Weg, auf 
dem verschiedene Stimmungen 
inszeniert werden.
iwww.brilon.de

Ritterliches auf Burg Altena. Ein Be-
such der Burg Altena, die bequem 
und unabhängig vom Wetter mit 
dem Erlebnisaufzug erreicht wer-
den kann, lohnt sich das ganze 
Jahr. Die Museen der Burg Altena 
haben durchgängig geöffnet. Mit-
telalterliche Waffen und Ritterrüs-
tungen, luxuriöse Möbel und kost-
bares Porzellan versetzen die Besu-
cher zurück in längst vergangene 
Zeiten. Mit im Eintrittspreis ent-
halten sind die abwechslungsrei-
chen Sonderausstellungen. Ab dem 
11. November heißt es in der Burg 
Altena und im Deutschen Draht-
museum „Rauf aufs Rad! Von der 
Laufmaschine zum E-Bike“. Die 

Ausstellung beschäftigt sich mit 
der fesselnden Geschichte des 1817 
erfundenen Gefährtes. Das Deut-
sche Drahtmuseum rollt die tech-
nische Entwicklung des „Draht-
esels“ auf. In den Museen Burg 
Altena geht es um die sich ändern-
de Bedeutung des „Stahlrosses“ auf 
seinem Weg bis heute. Die Burg 

Altena im Fackelschein, gemischt 
mit weihnachtlichen Wohlgerüchen: 
Diese Atmosphäre macht einen Be-
such des Winter-Spektakulums am 
ersten Adventswochenende vom  
30. November bis 2. Dezember 2018 
zu einem unvergesslichen Erlebnis. 
Das gilt auch für die Lichterfüh-
rung rund um die effektvoll be-
leuchtete Burg. Nach dem Rund-
gang mit Laternen bietet sich ein 
gemeinsamer Gruppenbesuch im 
Burgrestaurant an.
iwww.burg-altena.de

Der Galileo-Park. Hoch über dem 
Lennetal gelegen und weithin 
sichtbar liegen die Sauerland-Pyra-
miden, mittlerweile eines der 
heimlichen Wahrzeichen des Sau-
erlandes. In insgesamt vier der sie-
ben Pyramiden begeistert der Ga-
lileo-Park, seines Zeichens Wis-
sens- und Rätselpark, seine Gäste 

mit interessanten und 
außergewöhnl ichen 
Ausstellungen. Auf un-
terhaltsame und doch 
anspruchsvolle Art und 
Weise wird Wissen ver-

mittelt und Interesse an neuen 
Themen geweckt. Dabei präsen-
tiert der Galileo-Park wissen-
schaftliche Themen sachlich, ob-
jektiv, offen und wertungsfrei. Ne-
ben spannenden Ausstellungen 
und jeder Menge Spaß für Groß 
und Klein können auch interessan-
te Tiere bestaunt werden. Die Mas-
kottchen des Parks sind die Nasen-
bären, auch Coatis genannt. Die 
putzigen und tagaktiven Kleinbä-
ren stammen ursprünglich aus La-
teinamerika, wo man ihnen bei  

D I E  WA L D R E I C H S T E  S TA D T  I N 

D E U T S C H L A N D  H E I S S T  B R I LO N  U N D 

L I E G T  I M  S C H Ö N E N  S AU E R L A N D

Hinterm Horizont geht‘s weiter: Abendstimmung am Biggesee
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rtWandervergnügen zu jeder Jahreszeit

Schritt für Schritt entdecken Wan-
derer und Spaziergänger auf ab-
wechslungsreichen Routen die Na-
tur. Ein dicht gespanntes und bes-
tens ausgeschildertes Wegenetz 
knüpft die Sauerland-Wanderwelt, 
mit drei Fernwanderwegen für aus-
gedehnte Erkundungen, vielen er-
lebnisreichen Themenrouten und 

zahlreichen Rundwegen für einen 
gemütlichen Abstecher ins Grüne. 
Als „Weg der Sinne“ verläuft der 
Rothaarsteig auf 154 Kilometern 
als einer der schönsten Höhenwege 
Europas von Brilon über den 
Kamm des Rothaargebirges und 
dann bis Dillenburg in Hessen. Von 
Altena oder Meinerzhagen nimmt 
im Westen der Sauerland-Höhen-

flug seinen Lauf durch die Region 
bis Korbach in Hessen ganz im Os-
ten. Hier lässt sich Höhe neu erle-
ben, seine insgesamt 250 Wander-
kilometer schlängeln sich über die 
Gebirgszüge in der Region. Zau-
berhaft mystisch präsentiert sich 
die Sauerland-Waldroute, die eben-
falls von West nach Ost – von Iser-
lohn bis Marsberg – verlaufend vor 

Zu Besuch im Sauerland – 
einmal ist nie genug

Es gibt da diese Landschaft im Herzen Deutschlands, die sich zu jeder Jahreszeit in einer 

anderen Farbe kleidet. Das Sauerland ist mal saftig-grün, dann golden und blau, mal blät-

terbunt und dann wieder schneeweiß. Bei dieser Vielfalt an Impressionen und Erfahrun-

gen staunen alsbald nicht nur die Augen. Was hier in einer lebhaften Naturkulisse gebo-

ten wird, weckt Lust auf naturnahe Bewegung, tiefe Entspannung und puren Genuss. Mit 

allen Sinnen. Und so werden aus einem Ausflug ins Sauerland dann oft viele mehr.

allem Einblicke in tiefe Wälder bie-
tet, Naturschätze und Sagengestal-
ten inklusive. 
Entspannten Wanderurlaub von 
der Planung bis zum Erlebnis vor 
Ort bieten die Sauerland-Wander-
dörfer, die bundesweit erste „Quali-
tätsregion Wanderbares Deutsch-
land“. Wanderfreundliche Gastge-
ber verwöhnen ihre Gäste mit 
besonderem Service und geben ih-
nen gern den einen oder anderen 
persönlichen Tipp für eine genuss-
volle Wanderung mit auf den Weg. 
Ein Marsch durch die Landschaft 
ist auch im Winter reizvoll. An vie-
len Orten laden Winterwanderwe-
ge – geschoben oder planiert – da-
zu ein, die ruhende, vielleicht sogar 
tiefverschneite Natur zu genießen 
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und mit roten Wangen auf einen 
heißen Kakao in den Gasthöfen 
einzukehren. Oder bei einem der 
winterlichen Events mitzufiebern 
– im Jahr 2019 gar bei der Rennro-
del-WM in Winterberg. 

Radeln an Flüssen und auf 

 ehemaligen Bahntrassen

Ordentlich Fahrtwind beim Entde-
cken des Sauerlandes nehmen Rad-
fahrer auf, sowohl die sportlich-
ambitionierten, als auch die gemüt-
lich-rollenden. Natürlich fordert 
die Topografie der Region Moun-
tainbiker und Rennradfahrer her-
aus, doch an den Flüssen und Seen 
oder auf ehemaligen Bahntrassen 
verlaufen Routen, die sich ganz ent-
spannt abfahren lassen. Eine fami-

lienfreundliche Mischung aus Rad-
fahrfreude und Erlebnis bietet der 
84 Kilometer lange SauerlandRad-
ring zusammen mit seiner 40 Kilo-
meter langen HenneseeSchleife. 
Wo einst die Eisenbahnen fuhren, 
verläuft seine Stecke weitgehend 
steigungsarm. Am Wegesrand gilt 
es kleine Technik-Museen, Cafés 
und Gasthöfe oder Badeseen zu 
entdecken. Ihre namensgebenden 
Flüsse begleiten der 230 Kilometer 
lange RuhrtalRadweg und der 
nördlich davon verlaufende Möh-
netalRadweg. Der erste startet an 
der Quelle der Ruhr und verfolgt 
ihr Wachstum vom kleinen Bach 
zum kräftigen Fluss, der schließlich 
bei Duisburg in den Rhein mündet. 
Die Möhne wiederum wird auf ih-
rem Weg zum bildschönen Möhne-
see gestaut – einer der Höhepunkte 
entlang der hierher führenden 
Route, weshalb im Sommer ein Bad 
für Abkühlung beim Radausflug 
sorgt.

Auf ins Blaue

Apropos Bad – der Sommer gehört 
unbestritten auch den Sauerland-
Seen. Fünf große, klare Talsperren 
laden inmitten all des Grüns ein zu 
einem Sprung ins Blaue. Biggesee 
und Listersee, Möhnesee, Henne-
see, Sorpesee und Diemelsee lo-
cken mit ihren Strandbädern die 
Wasserratten und mit ihren Prome-
naden die Flaneure. Die Landschaft 
lässt sich bei einer gemütlichen 
Schifffahrt auf einem schneewei-
ßen Personenschiff genießen – bei 
der Möhnesee-Schifffahrt sogar bei 
einem einmaligen Katamaran-An-
dockmanöver. Auch zum Segeln 
und Tauchen, Surfen und Angeln 
präsentieren sich die Talsperren 
von ihrer besten Seite. Schließlich 
haben sie allesamt höchste Wasser-
qualität vorzuweisen. 

Einkaufen und Genießen

Der Qualität verschreibt sich das 
Sauerland auch auf gastronomi-
scher Ebene. In den Landgasthöfen, 
Restaurants und Cafés kosten Gäste 
heimische Spezialitäten ebenso wie 
innovative Küche. Hand- und 
hausgemacht wird hier allerlei, sei-
en es würzige Käselaibe, appetitli-
che Senfsorten oder gar süße Ver-
führungen. Letztere werden bei-
spielsweise in Peters Schokowelt 
schon in dritter Generation gezau-
bert, der erfahrenen Pralinen- 

Manufaktur in Lippstadt. Durstig 
verlässt selbstverständlich niemand 
das Sauerland, schließlich werden 
hier Biere von Weltruhm ebenso 
gebraut wie kräftige Landbiere. An 
vielen Orten wird das Brauen als 
Event zelebriert, bei dem im Rah-
men einer Führung gern zuge-
schaut werden darf, so etwa in der 
Warsteiner Welt. 
Frisch gestärkt brechen Ausflugs-
gäste und Urlauber dann gern zu 
einem Bummel auf. In den schmu-
cken Innenstädten laden viele inha-
bergeführte Läden dazu ein, sei es 
in Lippstadt – dem „Venedig West-
falens“ – , in Arnsberg oder auch in 
Soest und Bad Sassendorf. Hoch-
wertige Produkte „made im Sauer-
land“ werden in vielen Werksver-
käufen und Outlets angeboten. 
Mehrere Markenanbieter aus den 
Bereichen Gastronomie, Haushalt, 
Wohnen und Gesundheit konzent-
rieren sich auf 1500 Quadratmetern 
in „Der Fabrik“ in Sundern, wäh-
rend sich Hobbyköche im „Cooki-
mo“ in Eslohe eindecken sollten.

Mit Entdeckerlust unterwegs

Auch Spaß und Entdeckerlust 
kommen nicht zu kurz im Sauer-
land. Der heimischen Tier- und 
Pflanzenwelt nähern sich Besucher 
im Landschaftsinformationszent-
rum Wasser und Wald – kurz LIZ. 
Oder sie wandern durch das idylli-
sche Bilsteintal mit seinem Wild-
park und der prachtvollen Tropf-
steinhöhle. Vielleicht fahren sie ja 
auch mit der Ettelsberg-Seilbahn, 
eines der vielen Ausflugsziele der 
Freizeitwelt Willingen, hoch hinauf 

und genießen dort den fantasti-
schen Panoramablick. Wer dem 
Leben und Arbeiten anno dazumal 
nachspüren möchte, wird von den 
Technikmuseen und Industrie-
denkmälern begeistert sein, bei-
spielsweise der Luisenhütte in 
Wocklum, den historischen Werk-
stätten im LWL-Freilichtmuseum 
in Hagen oder den Museen auf und 
rund um die Burg Altena. Mit er-
staunlichen Ausstellungen rund 
um Wissens- und Rätselthemen 
präsentiert sich der Galileo-Park in 
Lennestadt-Meggen, der in wasch-
echten Sauerland-Pyramiden resi-
diert. Das ist weit und breit etwas 
Einmaliges. Und weil wir schon bei 
Superlativen sind, sei als weiterer 
Tipp das „Aqua Magis“ erwähnt, 
ein Erlebnisbad in Plettenberg, das 
regelmäßig mit Neuheiten auf-
trumpft: unter anderem einer Loo-
pingrutsche, zwei Stehrutschen 
und nun der weltweit ersten 
Windrutsche. 
So viele Facetten des Sauerlandes 
fügen sich hier zu einem bunten 
Bild zusammen – und doch ist das 
lange nicht alles. Wie war das noch? 
Aus einem ersten Besuch im Sauer-
land werden oft viele mehr – es 
lohnt sich!

›Sauerland-Tourismus e.V.

Elke Holzhüter

Tel.: +49 (0) 29 74 / 96 98 11

elke.holzhueter@sauerland.com

iwww.sauerland.com

KO N TA K T
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FOTOSHOOTING
der Sauerland-Seen
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        & KONZEPTION

Der Tagestourismus zieht sich als Querschnittsthema durch alle Bereiche 
und Zielgruppen des Sauerlandes.

Die Vielfalt der zahlreichen Sehenswürdigkeiten, Ausflugsziele, Aktionsmöglichkeiten und Veranstaltungen 
ist enorm. Daher nimmt die Betreuung der Partner einen großen Raum im Themenmanagement Tagestouris-
mus ein. Hier stehen sowohl persönliche Gespräche mit den Betreibern der Ausflugs- und Gastronomiebe-
triebe als auch die Teilnahme an Sitzungen und Workshops der Kooperationspartner, wie z.B. Sauer-
land-Seen, Sauerland-Höhlen, WasserEisenLand, Eisenstraße Südwestfalen, Museumslandschaften des HSK 
und des Kreises Olpe, Kulturregion Südwestfalen an. 

Durch das aktive Marketing im Bereich des Gruppengeschäfts sind die Anfragen von 
Busunternehmen in den letzten Jahren stetig gestiegen. Viele Busunternehmen haben 
das Sauerland als neues Ziel für sich entdeckt und benötigen kompetente Hilfe bei 
der Planung.

1. Tagestourismus

Auch im Bereich Kunst und Kultur hat 
das Sauerland viel zu bieten. Für 2019 
haben wir uns vorgenommen, die viel-
fältigen Angebote aus diesem Bereich 
zu sammeln. Kunst in der Landschaft, 
kulturelle Veranstaltungen von überre-
gionaler Bedeutung und besondere Ein-
richtungen und Ausstellungen zu die-
sem Themenbereich sollen vorgestellt 
werden.

2. Gruppenreisen

Auch für 2019 ist wieder eine Ausgabe 
der Broschüre „Gruppenreisen im Sau-
erland“ mit den dazugehörigen Ver-
triebsmaßnahmen geplant. 

AUSBLICK     
     AUF 2019...

3. Sauerland-Seen

Marketingmaßnahmen für 2019:

Fahrrad Messe Essen

Landpartie Schloss Wocklum 

Outdooractive-Kampagne

Urlaubsguru-Seen-Special

Holidayguru NL

DJD – Deutsche Journalisten Dienste

Platzierung von 10.000 Seen-Booklets 
in bis zu 150 Einzelhandelsgeschäften 
(Kindermode, Outdoor, E-Bike usw.) in 
NRW und Hessen
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MOTORRAD

Grundsatz: Faszination Motorradfahren im Sauerland bedeutet Reisen, Cruisen 
und Einkehren statt Rasen sowie eine vernünftige Fahrweise bei angepasster 
Lautstärke. Wer Rennen fahren will, gehört auf die bekannten Rennstrecken 
und nicht ins Sauerland! Der größte Teil der Biker im Sauerland verhält sich 
rücksichtsvoll und vermeidet hochtouriges Fahren in Ortschaften oder an ande-
ren lärmsensiblen Orten.

Die Aktion „Laut ist out“  als Bündnis 
der Vernunft wird weitergeführt. Die 
Streckensperrungen für Motorrad-
fahrer sind für uns keine nachhaltige 
Lösung, da sich der Verkehr so nur 
auf benachbarte Strecken verlagert. 
Wir plädieren für ein Bündnis der 
Vernunft gegen Raser. Sichtbares 
Zeichen dieses Bündnisses ist unser 
„Laut ist out“-Aufkleber.

Unterstützung der Unfallprävention 
durch Tipps und Hinweise auf unse-
ren Webseiten und durch enge Ab-
stimmung  mit den Kreispolizeibehör-
den der Region.

Hohe Nachfrage aus dem Markt und 
große wirtschaftliche Bedeutung für 
Gastbetriebe (über 90 Betriebe im 
Sauerland-RoadBook).

Umstrukturierung der Motorradsei-
ten durch Integration von Reiseange-
boten, Qualitätsgastgebern (TOMAS) 
und Motorrad-Treffs.

Präsenz auf Motorrad-Aktionstagen (seit 
2010 im Kreis Olpe) und Motorradmes-
sen.

Ausbau von Medienkooperationen mit 
Verlagen für Motorradzeitschriften.

Contentausweitung  und Integration von 
Stories und Erlebnissen sowie Videos 
rund um das ruhige Motorradfahren im 
Sauerland für Genießer und Cruiser.

Marketing zu fast 100 Prozent
anschließerfinanziert.

Hohe Zugriffszahlen auf das integrierte Tourenportal in Verbindung mit der 
Sauerland-App. Im Jahr 2018 wurden rund 40.000 Tourenvorschläge des 
Sauerland-RoadBooks heruntergeladen sowie 320.000 Seitenein-
blendungen und 120.000 Seitenaufrufe verzeichnet.
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Gesundheitsmarketing
Das Sauerland hat eine lange Tradition 
als Region der Erholung. Nicht nur mit 
den Kurorten und Heilbädern, sondern 
gerade auch mit seiner natürlichen Kul-
turlandschaft und mit der guten Luft-
qualität zum Durchatmen.

In zwei aufeinanderfolgenden EFRE-
Projekten konnte das Thema „Gesund-
heitsurlaub“ für das Sauerland intensiv 
beleuchtet werden. Wurden in der   

Präventionswerkstatt noch Angebote 
aufbauend auf bestimmte Krankheits-
bilder entwickelt, entstand während 
des Projektes Gesundheitstourismus 
4.0 die Idee, dass sich das Sauerland 
wieder auf seine natürlichen Stärken 
besinnen muss und diese für einen ge-
sunden Urlaub nach vorne stellen wird.

BGM: Betriebliches 
Gesundheitsmanagement

E-Health

Digitale Balance

Digitale Kur- und Gästekarte

Sauerland-Coaches

Wald und Gesundheit

Heilbäder und Kurorte, Gesundorte

Komfortwege, Nordicwalking

Höhlen, Salzgrotten, Gradierwerke

Wellness

Sauerland.Inspiration

     ADAC 
Reisemagazin 
(Lieferung der 
Ideen für die 
Stories), er-
scheint 2019

Rheinische Post 
NRW Print 
Advertorial 
(1/2 Seite)

Rheinische Post NRW, Print Advertorial (1/2 Seite)

    W
elt am

 

    Sonntag 

deutsc
hlandweit, 

  Adverto
rial 

   (1/4 Seite) F.A.S.-Beilage 

„Life Design“ 

deutschland-

weit, Print 

Advertorial 

inkl. E-Paper 

Die ZeitSlow Living Ham-
burg, Advertorial (1/2 Seite) 

2x

PRINT

Welt am 
Sonntag 
deutschlandweit, 
Print Advertorial 
(1/4 Seite) 

Funke Mediengruppe, 
Natürlich Reisen 

NRW, Print-
advertorial 

(2/1 Seiten)

Deutschlands 
gesunde Seiten
    1 Seite 
Advertorial
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ONLINE
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•	 18.02.2018
	 Rheinische Post, 
               NRW Reisemesse 
	 Schadow-Arkaden

•	 Organisation und Durch-
	 führung Impulsworkshop BGM

•	 Organisation und Durch-
	 führung Workshops Wald 
	 und Gesundheit im Sauerland

VERANSTALTUNGEN
	      & WORKSHOPS

PROJEKTE

Sauerland.Inspiration
Ein EFRE-Projekt, in dem 43 Seelenorte – also kraftvolle, zauber-
hafte und inspirierende Plätze – gefunden und mit Einzelgeschich-
ten des Journalisten Michael Gleich vorgestellt werden.

Erste Projektziele: 
•	 Eine Gesamterzählung der Sauerland-Wanderdörfer von 
        Michael Gleich
•	 Konzeption eines neuen Magazins sowie Vorstellung auf 
        der ITB in Berlin 2019
•	 Für jedes Wanderdorf soll zudem ein eigenes Heft mit den 

Geschichten der Sauerland-Seelenorte, sowie ein Shooting an 
jedem Seelenort entstehen

•	 Andocken einer eigenen Landingpage an die Sauerland-
       Wanderdörfer-Internetseite 
•	 Ausbildung von Wahrnehmungsbegleitern 39

/BGM+ sauerlandzeit.d
e

Winter
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FOTO & VIDEO
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09 Beratungstermine 
zum Thema BGM

12 Beratungstermine
zum Thema Innovation

04 Fokusgruppensitzungen
zu den Innovationsthemen 
E-Health und Digitale Balance

09 Projektpartnertreffen
in Düsseldorf bei Tourismus NRW 2018

LEITFÄDEN ZUR
       PRODUKTENTWICKLUNG

Über das Projekt Gesundheitstourismus 4.0 haben  
Tourismus NRW und seine Projektpartner Teuto-
burger Wald Tourismus, Sauerland-Tourismus und 
die  Gesundheitsagentur NRW den Leitfaden zur 
innovativen Weiterentwicklung und Optimierung 
gesundheitstouristischer Angebote in NRW 
entwickelt.

Außerdem gibt es einen allgemeinen Leitfaden, der 
in das Thema Gesundheitstourismus einführt, gute 
Beispiele zeigt und Handlungsempfehlungen sowie 
Themenleitfäden zu bestimmten Indikationen gibt.

Alle Leitfäden stehen im Partnernet des 
Sauerland-Tourismus zum Download bereit:

brancheninfo.sauerland.com

15 Entwicklung
von Gesundheitsangeboten
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     Gesundheitstourismus 4.0

      ADAC Reisemagazin NRW Gesund (Arbeitstitel)

      Gesundheitskongress B2C mit Mediapartnern

      Social Media-Seeding für die Imagefilme Gesund

      Social Media-Seeding für die neuen Angebote

      Vertrieb der BGM-Angebote über Vertriebspartner an Unternehmen

      Ausarbeitung des Megathemas Wald und Gesundheit
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AUSBLICK     
     AUF 2019...
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Für die Sauerland-Strategie 2019+ hat der Sauerland-Arbeitsausschuss, gemein-
sam mit den Naturparken im Sauerland und dem SGV, die Schwerpunkte des Sauer-
land-Themenmarketings modifiziert.

War „Natur“ bisher meist nur die Kulisse der Freizeit und Ur-
laubsaktivitäten von Gästen und Bürgern, wird Natur selbst nun 
zum „neuen“ Querschnittsthema im Marketing des Sauerlandes. 
Zusätzlich wird eine Themensäule Naturtourismus entwickelt, un-
ter der spezielle naturtouristische Angebote gebündelt und ge-
sondert vermarktet werden sollen. 

Das Thema Natur wird damit über das Adjektiv „natürlich“ 
zum Meta-Thema und zur Markenklammer von Naturparken 
und Tourismus.

Neue Säule

Metaebene

Themenebene

Querschnitts-
ebene

NATUR & LANDSCHAFT

TAGESTOURISMUS

na
tü

rli
ch
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Schwerpunkt der Digitalisierung für das Sauerland als Lebens- und Freizeitraum ist nicht allein die technische Weiterent-
wicklung, sondern vielmehr die Vermittlung von Emotionen und Erlebnissen durch relevanten Content. Dies wird umso 
wichtiger, je mehr wir alle durch Inhalte überflutet werden und die Rezeptionsfähigkeit unserer Bürger und Gäste längst 
erreicht wurde. Inhalte ohne strategische Basis und semantische Auszeichnung werden immer wirkungsloser. 

SAUERLAND-
    DIGITALISIERUNG

Sauerland
Kernaufgabe des Sauerland-Tourismus ist dafür 
der Aufbau einer offenen digitalen Daten-
infrastruktur und die Sicherstellung einer durch-
gängigen Datenqualität und -sicherheit.

„Digitalisierung ist 
kein Selbstzweck.“„…ist deutlich 

mehr als Technik.“

„Sie muss 
Nutzen stiften.“

„Digital, nachhaltig, 
und authentisch.“

„Wir „verkaufen“ 
Emotionen und 
Erlebnisse – 
nicht Daten.“

Relevanz für unseren gemeinsamen Sauer-
land-Content schaffen wir nur durch ein Mehr 
an Qualität. Eine gute Datenqualität zeichnet 
sich durch Aktualität, Vollständigkeit, Authen-
tizität und Verfügbarkeit aus.
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Zielgruppe sind User (Gäste & Bürger, Partner), nicht IT-Experten 
 - Benutzerfreundlichkeit (einfach - schnell - nützlich) 

sie funktioniert nur vernetzt 
   - kann nicht von Einzelakteuren umgesetzt werden
   - keine technischen oder inhaltlichen Insellösungen

sie muss den Kunden/Gast entlang des 
gesamten Reisekreislaufes begleiten

digitale Infrastruktur muss gegeben sein:
Breitbandversorgung etc. 

digitales Know How muss aufgebaut/gestärkt werden 
- Aufgabe Sauerland-GastgeberWerkstatt

Digitale
Customer Journey

i

Inspiration

Information/
Validierung

Kauf/
Buchung

Aufenthalt/
Erlebnis

Weitergabe/
Nachbereitung
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SAUERLAND-
       DATA HUB

Nutzung des 
Sauerland-Data Hub

Buchungsportale

Tourenportale

Regionalportale

Websites im Contentnetzwerk Content auf externen Websites

> 7 Mio. Zugriffe 2018 > 8 Mio. Zugriffe 2018

POIs

Karten

TourenBeiträge
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POIs
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CMS (Redaktionssystem)

50 Websites 
    in SWF

   Rad- und 
Wandertouren

  > 500 Content-
         Partner

Erlebnisbausteine

     > Content-
         Partner

QR-Codes
Fotos

POIs
Veranstaltungen
Gastronomie

Kommunale Websites
API-Anbindungen

Gastgeber

Gästekarten

7 int. Buchungs-
plattformen
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Sauerland-Netzwerkes 
2 0 1 8

> 2 Millionen Besucher der Websites
> 7 Millionen Seitenaufrufe

sauerland.com
circa 0,7 Millionen User (+ 20 %)
circa 2 Millionen Seiten (+20 %)

Social-Media
Facebook – 18.000 Fans
Twitter – 3.358 Follower
Instagram – 1.753 Abonnenten (+125 %)
YouTube – 250.000 Aufrufe (+25 %)

TOP-PRODUKTE

• 	 www.Rothaarsteig.de
•	 www.RuhrtalRadweg.de
•	 www.Sauerland-Hoehenflug.de
•	 www.Bike-Arena.de
•	 www.Sauerland-Radwelt.de
•	 www.Sauerland.com/Seen
•	 www.Sauerland-Waldroute.de
•	 www.Sauerland-Wanderdoerfer.de

ORTSPORTALE / KOOPERATIONEN

•	 www.Bad-Sassendorf.de
•	 www.Sundern-Sorpesee.de
•	 www.Lennestadt-Kirchhundem.de
•	 www.Stadtmarketing-Lennestadt.de 
•	 www.TalVital-Saalhausen.de
•	 www.Veischedetal.de
•	 www.Hoennetal.de
•	 www.Ruethen-tourismus.de
•	 www.Tourismus-Kreis-Soest.de
•	 www.Wirtschaftsfoerderung-Kreis-Soest.de
•	 www.Valmetal.de
•	 www.LenneSchiene.de
•	 www.Leader-LenneSchiene.de
•	 www.Olpe-Aktiv.de
•	 www.bigge-listersee.com
•	 	 www.sauerland-hoehlen.de

NATUR-PORTALE

•	 www.Naturpark-Sauerland-Rothaargebirge.de
•	 www.Naturschaetze-Suedwestfalen.de

RAD-PORTALE / SITES
•	 www.Radeln-nach-Zahlen.de
•	 www.Panorama-Radwege.de
•	 www.Ruhr-Sieg-Radweg.de
•	 www.SauerlandRadring.de
•	 www.MoehnetalRadweg.de
•	 www.GeoRadroute.de  (Ruhr Eder)
•	 www.Lenneroute.de
•	 www.SteineundMehr.eu

THEMENPORTALE / SITES
•	 www.roadbook.de Sauerland-Kurvenreich
•	 www.Sauerland-Golfwelt.de
•	 www.Sauerland.com/Camping
•	 www.Sauerland.com/Winter
•	 www.Sauerland.com/Business
•	 www.SauerlandZeit.de

KULTURELLE PORTALE
•	 www.landschaftlesenlernen.de 
•	 www.WasserEisenLand.de + www.Eisenstrasse-
	 Suedwestfalen.de 
•	 www.wir-sind-geschichten.de

KOMMERZIELLE PARTNER
•	  www.DieFabrik-Sundern.de + Werksverkauf Sauerland 

 Websites im Sauerland-Netzwerk
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INHALTE DES 
    SAUERLAND-DATA HUB

50.000 Fotos
in der Mediadatenbank
Pixelboxx
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   5.000 Daten zu
Freizeitinfrastruktur/
Einzelhandel

   2.000 Übernachtungsgastgeber
in der Region

1.800 
Wander- und Radtouren
online abrufbar

800 QR-Codes
online abrufbar

200 Videos
online abrufbar
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Sauerland-Digitalisierung

      Expertenteam „Digitalisierung“ diskutiert über 
      Schwerpunkte der weiteren Entwicklung im Sauerland 	
      und gibt Rat zum abgestimmten Handeln

O
nl

in
em

ar
ke

ti
ng

AUSBLICK     
     AUF 2019...

SAUERLAND-CONTENTBOARD

SAUERLAND-
SENSORIK

SAUERLAND-
KNOWLEDGE GRAPH

„Sauerland-Contentboard“

•	 Zusammenführung von Content (aller Klassen) 
       aus dem Sauerland in einem gemeinsamen 
       Redaktionspool (technisch und inhaltlich)

•	 themenübergreifende Vernetzung des Contents

•	 regionale Vernetzung von Redakteuren

•	 Bereitstellung des Contents für Partner 
        in der Region

•	 gezielte Distribution des Contents außerhalb 
        der Region

•	 Relevanz für Sauerland-Content schaffen

•	 Grundprinzip: Linked Open Data mit 
        klarer Lizenzstruktur

„Sauerland-Sensorik“

„messen > auswerten > vergleichen > handeln“

Erfolgskontrolle professionalisieren
- durch Qualifikation
- durch Vernetzung und Austausch
- durch mehr Benchmarking
- durch neue „Messstellen“
   (räumlich, inhaltlich und technologisch)

z.B. Verkehrs- oder Nutzerströme messen und auswerten

Ansatz für Forschungs- und Entwicklungsprojekte mit 
den Universitäten und Fachhochschulen in Südwestfalen

?!

?!?!

?!

58



60 61

„Sauerland-Knowledge-Graph“

•	 Daten „maschinenlesbar“ = vernetzbar machen

•	 Abstimmung einheitlicher Standards dafür

•	 systematische Contentaufbereitung durch die gemeinsame 
       Auszeichnung der Inhalte 

•	 abgestimmte Begriffe, Kategorien, Merkmale für semantisches 
       Suchen durch eine gemeinsamen Wissensbasis 

•	 regional, national, international, keine Insellösungen 
        (DACH KG, Schema.org, XErleben…)

•	 Qualifikation aller Partner in der Region

?!?!
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Sauerland-App
Der interaktive Guide für 
unterwegs...

•	 1.600 Wander- u. Radtouren im Sauerland 
	      und in Siegerland-Wittgenstein

•	 Tipps, Fotos, Tourenbeschreibungen, 
	     Höhenprofile, Gastgeber

•	 5.000 Sehenswürdigkeiten und Freizeittipps
 
•	 Radnetz Sauerland - Siegerland-Wittgenstein

•	 Offline-Speicherung möglich

•	 kostenlos
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Gute Kommunikation ist der Schlüssel 
zu einem erfolgreichen Auftritt einer 
Marke auf dem Markt. Auch im Touris-
mus ist das so. In enger Abstimmung 
mit den Themenmanagern entwickelt 
deshalb der Bereich Presse- und Öf-
fentlichkeitsarbeit Maßnahmen, um In-
formationen gezielt zu verbreiten und 
aktuelle Tourismusthemen breitgefä-
chert an die verschiedenen Zielgruppen 
heranzutragen. Die Bandbreite der Auf-

gaben reicht dabei von der klassischen 
Pressearbeit wie dem Schreiben von 
Pressemitteilungen und Imagetexten, 
der Beantwortung von Presseanfragen 
und dem Clipping relevanter Pressear-
tikel bis hin zur Koordination von Foto- 
shootings, der Betreuung von Social 
Media-Kanälen und der Planung von 
diversen Blogger-Kooperationen sowie 
von Pressereisen.

Bilderpool-Südwestfalen

Blogger-Kooperationen

Pressereisen

Social Media-Kanäle

Presseanfragen

Fotoshootings

Pressemitteilungen
 
Imagetexte

Presseclipping

Sauerland-Gastrogeschichten

		  Pressearbeit

      56 
Bildanfragen

      
	    15

      
Presse

-

   mitteilu
ngen

   215 Posts aufFacebook   

   114 
Posts auf
Twitter

     59 
 Posts auf
Instagram

	  79 Presseanfragen

PRESSEARBEIT
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GEMEINSAMER
		  BILDSTIL

Präsentation des gemeinsamen Bildstils der Region
Südwestfalen, Sauerland und Siegen-Wittgenstein 

Darum gehts: 
Erstellung eines klar beschreibbaren Bildstils für die 
Region anhand einer Einteilung in die drei Themengebiete

	         NATUR			                 WIRTSCHAFT 	                                  LEBENSKULTUR	
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Einfache Anwendbarkeit: 
Einheitliches Manual liefert Instruktionen 
und Hinweise für die Umsetzung 
eigener Shootings 

Gemeinsamer Bilderpool: 
Einfacher Zugriff für alle Akteure 
auf ein Portfolio starker Motive aus 
der Region

Alleinstellungsmerkmale im Fokus: 
Die Stärken und Besonderheiten der
gesamten Region werden betont

Weitere Unterteilung in drei Unterthemen:

HACH! - eine emotionale Situation mit Menschen, die Sehnsucht weckt

WOW! - eine Detail- oder eine Panorama-Aufnahme, die staunen lässt 

TYPEN! - ein Porträt einer Person, sympathische, echte Typen 6564
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Bei der diesjährigen Vergabe des Sparkassen-Tourismuspreis 
Westfalen-Lippe wurde der Sauerland-Tourismus gemeinsam mit 
Siegen-Wittgenstein und der Südwestfalen Agentur für das einge-
reichte Projekt „Bildstil Südwestfalen“ mit dem ersten 
Platz in der Kategorie „Regionale Identität“ belohnt.

 1. PLATZ BEIM
 SPARKASSEN-TOURISMUSPREIS

67
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PRESSEBEGLEITUNG
        & PRESSEREISEN

SAUERLAND-
      GASTROGESCHICHTEN

Einen Blick hinter die Kulisse der Sauerländer Gastro-
nomie wirft die Reihe „Sauerland-Gastrogeschichten“ 
in Kooperation mit der Brauerei Veltins und den Hei-
matliebe-Magazinen. Hier werden moderne Betriebe 
mit ihren Mitarbeitern und ganz besonderen Gerich-
ten vorgestellt.

Gleich zwei WDR-Dokumentationen über das Sauerland feierten 2018 Premiere. 
Während im Juli unter dem Titel „Abenteuer Sauerland – Eine Region erfindet sich 
neu“ die vielfältigen Angebote im Land der tausend Berge porträtiert wurden, ging 
es im Oktober in der Dokumentation „Wunderschön! Ruhr-Radeln von Winterberg 
bis Hagen“ um den beliebtesten Tourenradweg der Region, den RuhrtalRadweg.

Auf Pressereise zu den Themen „Sauerland-Stil“ und „Winterwandern 
im Sauerland“ ging es für dpa-Redakteur Bernd F. Meier aus Hilden. 
Hierbei waren wir ihm sowohl bei der Planung und Suche nach 
Ansprechpartnern behilflich, als auch bei der Koordination der 
Termine vor Ort.
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BLOGGERKOOPERATIONEN

2 0 1 8

Bjorn Troch alias „The Social Traveler“ war bei uns im Juli zu Gast und 
hat neben einer Tretboottour auf dem Möhnesee auch den Erlebnisberg 
Kappe und den Trailpark in Winterberg erkundet.

Bjorn Troch 
(The Social Traveler)

Elischeba Wilde
(Model und Mama)

Vier Tage auf dem Ottonenhof bei Willingen verbrachte Familienbloggerin 
Elischeba Wilde im August. Auf dem Programm standen neben einer Fahrt 
mit der Ettelsberg-Seilbahn und einer Wanderung zur Mühlenkopfschanze 
auch eine Führung durch das Besucherbergwerk „Schiefergrube Christine“.

Simone Schiffer
(OutZeit Blog)

Auf Schienen durch die Natur ging es für Simone Schiffer vom „OutZeit 
Blog“ bei einer Draisinenfahrt im September. Gemeinsam mit ihrer 
Freundin Chrissy erkundete sie die Region rund um Halver.

Steffi Funke
(Zauberhaftes Sauerland)

Bloggerin Steffi von „Zauberhaftes Sauerland“ war für uns beim Winter-
Spektakulum auf Burg Altena unterwegs und hat sich ins mittelalterlich-
weihnachtliche Treiben gestürzt.



72 73

PR
 &

 K
om

m
un

ik
at

io
n

BERATUNG     
        & KONZEPTION

09 Koordinierungstreffen
zum Thema Bildstil SWF

02 Vorstellungstermine
zum Thema Bildstil SWF in den Kreisen

23 Imagetexte
zu verschiedenen Sauerland-Themen

Vorbereitung  der WDR-Dokumentation 
„Abenteuer Sauerland – Eine Region 
erfindet sich neu“ 
Drehort-Recherche, Konzepterstellung

WDR-Dokumentation „Wunderschön! 
Ruhr-Radeln von Winterberg bis Hagen“ 
Detailplanung, Nennung von Ansprech-
partnern, Terminierung des Drehs

Sauerland-Gastrogeschichten in 
Kooperation mit Heimatliebe 
Koordinierung der Geschichten inklusive 
Begleitung der Foto-Shootings

AUSBLICK     
     AUF 2019...

Planung und Durchführung weiterer Bloggerkooperationen

Weiterführung der Arbeit am Bilderpool Südwestfalen (Fotoshootings)

Fortführung der Sauerland-Gastrogeschichten

Fotoshootings zu weiteren touristischen Themen

Durchführung diverser Produktkenntnisreisen

Verfassen zahlreicher Pressemitteilungen, Artikel und Social Media Posts 
zu unterschiedlichen Themenbereichen
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Die Sauerland-GastgeberWerkstatt dient dazu, die heimischen Gastbetriebe 
für den Markt der Zukunft fit zu machen. Sie will dazu beitragen, die Qualität 
des touristischen Angebotes im Sauerland nachhaltig zu steigern.  

01

02

03

Online-Selbstcheck: Der Online-Selbstcheck ist ein Instrument, um 
ersten aktuellen Handlungsbedarf auszuloten. Natürlich ist er kein 
Ersatz für eigene Analysen oder das Gespräch mit erfahrenen Experten. 
Aber er kann erste Signale geben, woran Sie jetzt arbeiten sollten.

Beraterdatenbank: Hier können die passenden Experten als Berater, 
Planer oder Fachplaner gefunden werden. Die Experten unterstützen je 
nach Bedarf in den unterschiedlichsten Geschäftsbereichen des Gastge-
werbes.

Sauerland-Handbuch: Es ist Umsetzungshilfe und Leitfaden zugleich. Es 
enthält wichtige und nachhaltige  Bestandteile, die Gastbetrieben und 
zukünftigen Sauerland-Beratern eine dauerhafte Unterstützung und Pla-
nungshilfe für die Praxis bietet. Es beinhaltet Informationen rund um 
den Tourismus im Sauerland.

04 Landesweite Innovationswerkstatt: Neue Impulse für die eigene Arbeit 
erhalten und so innovative Konzepte für die Zukunft entwickeln - das ist 
das Ziel der landesweiten Innovationswerkstatt. 
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LANDESWEITE
INNOVATIONSWERKSTATT
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Laufzeit der Innovationswerkstatt: 
September 2016 bis Juni 2019

Stand 6. November 2018: 
18 Schulungen mit 203 Teilnehmern
 
Weitere 11 Schulungen folgen: 
von November 2018 bis Juni 2019 Betriebswirtschaftliche 

Themen

Digitalisierung 
& Big Data

Innovationswerkstatt

Marketing 
& Vertrieb

Innovative Angebots- 
& Produktgestaltung

6 Info-Newsletter verschickt

3 Seminar-Flyer erstellt

Schwerpunkte der insgesamt 28 Seminare und Tourismuswerkstätten sind Digitalisierung & Big Data, Innovative 
Produkt- und Angebotsentwicklung, Marketing & Vertrieb, betriebswirtschaftliche Themen.
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45 Portale  / 2.349 Betriebe erfasst 
(Onlinegastgeberverzeichnisse der Orte/ 
Onlinegastgeberverzeichnisse der Produktkooperationen) 

Schulung und Support der touristischen Ortsstellen 

Koordination Arbeitskreis TOMAS Arbeitsebene 

        ONLINERESERVIERUNGSSYSTEM KLASSIFIZIERUNG &
          ZERTIFIZIERUNG

     			   Partner der DTV-Klassifizierung: 
			   Klassifizierung von Ferienhäusern,
			   Ferienwohnungen und Privatzimmern 

Deutscher
Tourismusverband e.V.

DT V
Partner der DTV-Klassifizierung 

Wir prüfen die Qualität von Ferienhäusern, 
Ferienwohnungen und Privatzimmern.

    Qualitätsprüfung von Gastgebern    	       	
    und Gastronomiebetrieben 
    zum Qualitätssiegel  
    Wanderbares Deutschland

     	
Qualitätsprüfung von Gastgebern 
 zum Qualitätssiegel Bett & Bike
 & Bett & Bike Sport

Zertifizierung Qualitätsbetriebe 
Rothaarsteig (gemeinsam mit 
dem Projektbüro Rothaarsteig)	
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SAUERLAND-BUSINESS  

Relaunch des Bereichs Sauerland-Business in 2018

•	 Überarbeitung und Neustrukturierung der Themenseite unter sauerland.com 

•	 Technische Integration (TOMAS) und kostenfreie Darstellung von mehr Gastbetrieben
        (aktuell 37), die Tagungsangebote haben und auf ihren Betriebsseiten darstellen

•	 Erstmalige Präsentation von ausgewählten Tagungs- und Eventlocations im Sauerland durch 
technische Integration aus der POI-Datenbank

Darstellung von Eventagenturen und 
Anbietern von Rahmenprogrammen und 
Incentives im Sauerland

Medienkooperationen im Projekt MICE - 
Markt der Zukunft

AUSBLICK     
     AUF 2019...
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PROSPEKTE
Auslieferung von über 1.300 Kartons unserer Prospekte an Orte von Januar bis Dezember 2018 

Druck 2018:
Sauerland-Wanderdörfer:			    10.300
Sauerland-Waldroute			      25.740
RennradGuide				      10.500
Gruppenreisen 2019			       7.000
Sauerland-Camping			     19.800
Sauerland-Höhenflug			      29.625
Sauerland Familien			     50.000
Sauerland-Wanderdörfer NL		    30.000
FahrRad					       50.265
Seen D					      80.000
Seen NL					     20.000
Gesamt					      333.230

Über 20 aktuelle Booklets
 4 in niederländischer Sprache (Seen, FahrRad, Sauerland-Höhenflug, Sauerland-Wanderdörfer) 
 2 in deutsch-niederländischer Version (Camping, Rennrad)
 Kostenfreie Verteilung unserer Prospekte an alle Orte

Neue Booklets & Broschüren 2018:
Sauerland-Camping ,Gruppenreisen 2019, Freizeittipps 
für Familien und Sauerland-Seen (D / NL)

Alle ST-Booklets und die der Partner sind auch 

online unter www.sauerland.com zu finden.

Nachdruck 2018:
FahrRad, Sauerland-Wanderdörfer, Sauerland-Waldroute

Ein wesentlicher Grundpfeiler ist die Nachfrage im Sauerland durch Geschäftsreisen, Tagungen und Seminare. Deshalb be-
teiligt sich der Sauerland-Tourismus an dem EFRE-Projekt „MICE-Markt der Zukunft“ des Tourismus NRW und profitiert von 
den Maßnahmen und Erkenntnissen. Das Projekt endet Mitte 2019.
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REISEANGEBOTE
Kostenlose Darstellung von Ortspauschalen mit Übernachtung zu unterschiedlichen Themenkategorien wie Wandern, 

Radfahren, Winter, Kulinarik und Wellness auf der www.sauerland.com
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Fahrrad- und Erlebnisreisen (CMT)  	
       Stuttgart: 13.-14.01.2018
	 40.000 Besucher

Sauerland-Tourismus + Sauerland-Wan-
derdörfer im Themenpark Wandern

Julia Rohe: „Wie jedes Jahr gut besucht,  
Wandern und Radfahren standen im 
Fokus. Das FahrRad-Booklet und das 
SWD-Booklet sind am besten gelaufen“.

               Fiets en Wandelbeurs 
               Gent: 10.-11.02.2018	     	
	   45.000 Besucher 

Gemeinschaftsstand bei Tourismus 
NRW im Rahmen des EFRE-Projektes“ 
Fit im Netzwerk – Auslandsmarke-
ting“. Für den Sauerland-Tourismus 
vor Ort: Sabine Dewitte von der Tou-
ristinformation Möhnesee, gebürtige 
Belgierin. 

                 Fiets en Wandelbeurs 
              Utrecht: 02.-04.03.2018	     	
	     40.000 Besucher 

Gemeinschaftsstand bei Tourismus 
NRW im Rahmen des EFRE-Projektes 
„ Fit im Netzwerk-Auslands-
marketing“.   

                               ITB 
               Berlin: 07.-11.03.2018	     	
            110.000 Fachbesucher 
       160.000 Besucher insgesamt

         Gemeinschaftsstand bei
                Tourismus NRW

           Vakantiebeurs Utrecht
            Utrecht: 09.-14.01.2018
               109.000 Besucher

Gemeinschaftsstand bei Tourismus 
NRW im Rahmen des EFRE-Projektes 
„Fit im Netzwerk- Auslandsmarketing“.

Neu am Stand: Get together am Fach-
besuchertag mit NL Journalisten, Regi-
onen wurden entsprechend vorgestellt. 

Julia Bauer von TV NRW: „Großes Inte-
resse von Journalisten aus den Nieder-
landen, werden wir 2019 wiederholen.“  

             Fahrrad Messe                
      Essen: 22.-25.02.2018	          	
           83.000 Besucher

Eigener Stand zusammen mit 
den Sauerland-Seen.

Norbert Arens: „Die Messe war 
sehr gut besucht, gute Nachfrage 
nach Radfahren im Sauerland 
und Ausflugtipps an den Seen.“

                        NRW-Tag       
        Essen: 31.8.-02.09.2018         	
         über 100.000 Besucher

Bei bestem Wetter präsentierte 
sich der Sauerland-Tourismus auf 
dem NRW-Tag in der Essener 
Innenstadt.

Brigitte Stöber: „Super Gespräche, 
nette Leute, tolle Atmosphäre. 
Die Booklets kamen wie immer 
super an!“

                         Tour Natur 
        Düsseldorf: 31.08.-02.09.2018	
    	    46.000 Besucher

Erstmalig Gemeinschaftsstand vom 
Sauerland-Tourismus, Tourismusver-
band Siegen-Wittgenstein und  dem 
Rothaarsteigverein.           2. Sauerland-Rundfahrt

                         12.08.2018	    	
	   
Im Rahmen des Rennradevents 
sind wir erstmalig mit unserem 
Sauerlandauto bei der Werbe-
karawane mitgefahren.

Julia Göddeke: „Super Stimmung 
entlang der Strecke, das Sauerland- 
Lied wurde fleißig mitgesungen.“
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Weitere Events (teils Prospektauslage):

Reisemesse Arkaden in Düsseldorf 
18.02.18 mit 20.000 Besuchern

Draussen Messe in Bremen 
10.-11.3.18

Radreisemesse in Bonn 
18.03.18

Rund um Frankfurt 
01.05.18

Fahrradsommer Industriekultur 
in Bochum
13.05.18

Bike Festival in Willingen
19.-21.05.18 mit 35.000 Besuchern

Landpartie Schloss Wocklum
 19.-21.05.18 mit 16.000 Besuchern

Hessentag in Korbach
25.05.-03.06.18

Sauerland-Höhenflug Trailrun 
10.06.18. mit über 800 Startern

Radrennen Rund um Köln
09.-10.06.18
 
Deutzer Familienfest in Köln-Deutz 
04.-05.08. mit 150.000 Besuchern

Deutscher Wandertag in Detmold
15.-19.08. mit 48.000 Besuchern

Münsterland Giro in Münster
03.10.18 mit 50.000 Besuchern
 
Tag der Deutschen Einheit-
Fest in Berlin
01.-03.10.18

ITB 2018
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Februar

Juni

Januar

CMT Stuttgart 
12.-13.01.

Vakantiebeurs in Utrecht
09.-13.01.

Fiets- en Wandelbeurs in Gent
02.-03.02.

Fahrrad Essen
21.-24.02.

Reisemesse Arkaden in Düsseldorf
17.02.

März

ITB Berlin
06.-10.03.

ADFC-Radreisemesse in Bonn
17.03.

April

E-Bike-Festival in Dortmund
05.-07.04.

Mai

Rund um Frankfurt
01.05.

Fahrradsommer in Bochum
12.05.

Fahrradtag in Paderborn
12.05.

Bike Festival in Willingen
17.-19.05.

Landpartie Schloss Wocklum
30.5.-02.06.

Rund um Köln
02.06.

Sauerland-Höhenflug Trailrun
09.06.

radaktiv in Düsseldorf
16.06.

Juli

Deutscher Wandertag
Schmallenberg/Winterberg
03.-08.07.

Sattelfest in Hamm
21.07.

August September

Montgolfiade in Warstein
30.8.-07.09.

TourNatur in Düsseldorf
06.-08.09.

Oktober

Münsterland Giro in Münster
03.10.

November

Margriet Winterfair in
S´Herzogenbosch
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NRW-FÖRDERPROJEKT- 
     AUSLANDSMARKETING
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Messebeteiligung 2018

Vakantiebeurs in Utrecht 
09. bis 14.01.2018 

Fiets- en Wandelbeurs in Gent 
10. bis 11.02.2018 

Fiets- en Wandelbeurs in Utrecht 
02. bis 04.03.2018 

3-seitiger Artikel im 
Plus Magazine 
(ET Oktober 18, 
Auflage 290.000, 
Reichweite 880.000)

Print und Online Marketing-
maßnahmen, in denen das 
Sauerland im Fokus steht:

Crossmediale Kooperation mit Pasar
16 seitiges NRW-Special (Print & Online) 

1

NOORDRIJN 
WESTFALEN

DAAR KOMT DE ZOMER
Concerten in kastelen en  

vuurwerk boven de Rijn

STREEK VOL STERREN
Topchefs koken wereldgerechten  

met streekproducten

MET DE FIETS OF  
MET DE TREIN

Reis naar het verleden

Met ondersteuning van:

Online-Präsenz auf route.nl

Kampagne mit bever & indebergen.nl 
- Partner: RadRegionRheinland, Eifel und Sauerland 
- Kampagnenzeitraum: 03.04.-30.06.2018 
- Erreichte Personen: ca. 700.000 über indebergen.nl 
  & 450.000 über bever 
- Besondere Leistungen: Distribution NRW-Magazin 
über Online-Bestellungen von bever.nl (Auflagenhöhe 10.000)

Kampagne mit 15gram.be 
•Partner: Sauerland und Siegen-Wittgenstein 
•Kampagnenzeitraum: 17.10.2018– 07.11.2018 
•Foodbox-Beilage: 1.200 Stück 

National Geographic Traveller 	
•2-seitiges Advertorial , ET: 01.08.2018 
•Online-Advertorial: September- November 
•Hier: Sauerland Höhenflug 162     natgeotraveller.co.uk September 2018     163

P R O M O T I O N A L  F E AT U R EP R O M O T I O N A L  F E AT U R EP R O M O T I O N A L  F E AT U R E

co-funded by:

September 2018     163

This German state is one of contrasts, of mountain pastures, fairytale castles and the country’s 
largest cave. We’ve picked out eight activities not-to-be-missed
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4. RIDE THE WUPPERTAL RAILWAY
This ‘hanging’ monorail is the only one of its 
kind in the world. Construction began at the 
end of the 19th century and today, the aerial 
tram travels suspended at a height of 40ft 
along an 8.2-mile route, mostly above the 
Wupper river, giving passengers fantastic 
aerial views of the city. It remains the fastest 
way of traversing the city.
Top tip: The original imperial carriage used by 
Emperor Wilhelm II in 1900 has been restored. 
It can be hired privately, or visitors can simply 
hop on board for a one-hour historic tour, 
with staff dressed in period costumes. 

FOR MORE DETAILS VISIT
nr w - tourism .com 

3

8Soak up the views 
from Schloss 
Drachenburg

Close to the historic 
city of Bonn, the 

fairytale Drachenburg 
Castle took just two 

years, from 1882-1884, 
to build  

Top tip: Visit the 
Christmas Market 
to watch the play 

of Charles Dickens’ 
Christmas Carol. 

Photograph Freudenberg

The medieval town of 
Freudenberg is famous for 

having more than 80 identical 
17th-century houses.

Top tip: Bring a camera; these 
white houses with their slate 

roofs and sloping beams, 
arranged in uniform rows are 

a photographer’s dream

7. STRADDLE THREE 
COUNTRIES

Go to Dreiländereck in 
Aachen to walk through 

three countries. The park, 
located between Germany, 

the Netherlands and 
Belgium, has excellent trails. 

Top tip: Pack some local 
beer and cheese for a 

sunset picnic.

6. TREK THE LAND OF 1,000 
MOUNTAINS 

The Sauerland-Höhenflug 
is a 155-mile hiking trail that 
traverses woods and valleys 

from Altena to Korbach. 
Breathtaking views can 

be enjoyed from the many 
mountain peaks, and hikers 

will also pass through 19 
towns as well as protected 

nature reserves. 
Top tip: Visit the labyrinth 

of stalagmites and 
stalactites at Atta Cave  

—Germany’s largest

5. STARGAZE AT EIFEL 
NATIONAL PARK

There are fewer than 40 
regions worldwide where 

dark night sky is protected. 
This 42sq mile park is one 
of them — and where it’s 
possible to see the Milky 
Way with the naked eye. 

Top tip: Visit after dark for 
an astronomy workshop to 
observe the twinkling sky 

with telescopes.

NATURE’S 
CALLING

1. GET SPIRITUAL AT ALTENBERGER DOM 
Set in a forested area, surrounded by 
meadows of wild flowers and grazing cattle, 
this impressive gothic church has a serene 
atmosphere and outlook. Built in the 13th 
century, the adjacent Cistercian monastery 
dates back to 1133. Decor is simple, but  
the stained glass windows are intricate  
and enchanting. 
Top tip: Organ concerts are a regular event 
and the area is ideal for hiking or a picnic, but 
if you’re passing through, it’s also a great place 
to pause for contemplation.

2. EXPERIENCE ROMAN TIMES
Head to Xanten to wander around Germany’s 
largest open-air archaeological museum, 
with reconstructed buildings recreating the 
atmosphere of the former Roman city of 
Colonia Ulpia Traiana. The adjacent LVR-
Römermuseum recounts the 400-year Roman 
history of Xanten, with exhibits revealing the 
lives of emperors, citizens and gladiators.
Top tip: The amphitheatre seats up to 10,000 
people — it hosts Roman games and music 
concerts in the summer.

No r t h  R h i n e -We s t p h a l i a

EIGHT HIDDEN GEMS

P R O M O T I O N A L  F E AT U R E

Winterwellnessnet over
de grens

Even opladen in Noordrijn-Westfalen

Op een paar uur rijden van de Nederlandse grens vind je  
prachtige, ongerepte natuur, mooie wandelroutes, 
gemütliche dorpjes met vakwerkhuizen én zimmer frei met 
zwembad  of spa. Reis naar het Duitse Noordrijn-Westfalen 
voor een paar dagen relaxen of een winterse vakantie.
Tekst & fotografie: Linda van de Pavoordt

PLUS & DUITS VERKEERSBUREAU
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KAMPAGNE
	  URLAUBSGURU
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Im Sommer 2018 wurde mit Urlaubsguru, einer Reiseplattform mit jährlich 7,3 Millionen Besuchern, 555.000 
Newsletterabonnenten, 2,4 Millionen Facebook Fans, und 140.000 Instagram Followern im Rahmen der Kam-
pagne „Deutschlandliebe“ das Sauerland präsentiert und intensiv beworben.

1. Urlaub am See (2.200 SA) 2. Tolle Hotels im Sauerland (600 SA)
3.    Wanderparadies Sauerland (470 SA)            4. Sauerland Events (45 0SA)

5.    Aktivurlaub (300 SA)

TOP 5 DER STORYTELLING-ARTIKEL
BASIS: SEITENAUFRUFE 

14

Storytellingartikel zu Themen, Aktivurlaub, 
Wandern, Sauerland-Seen, Sauerland Events

www.urlaubsguru.de/deutschlandliebe/sauerland 
-> über 9.000 Seitenaufrufe von Juni - September 2018

SOCIAL MEDIA
ZUSÄTZLICHE VERSTÄRKER (on Top zum Premium-Paket)

Insgesamt Reichweite: 9.850 15

YOUTUBE
OFFIZIELLES dL-SAUERLAND-VIDEO

Insgesamt Videoaufrufe: 3.380

MAKING OF- dL-SAUERLAND-VIDEO (on top zum Premium-Paket)

17

	     Social Media 
Facebook fast 10.000 Reichweite

Sauerland-Reportage auf dem 
Urlaubsguru-Kanal bei youtube.de, 
sowie Making of Video für die Bewerbung 
zum Deutschen Tourismuspreis. 
-> Aufrufe: ca. 3.500 von Juni bis 
September
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Insgesamt erreichte Personen ca. 28.000 (von Juni bis September), Content der Kampagne noch 
nicht ausgeschöpft. Weitere Maßnahmen, wie Instagram Posts, Pinterest Posts und ein Magazin-
beitrag auf der Startseite von www.urlaubsguru.de/deutschlandliebe folgen.

				    Für 2019 wird die Weiterentwicklung des vorhandenen Contents angestrebt.

				    Die Wintersport-Arena Sauerland, der Märkische Kreis und die Sauerland-Seen haben 		
				    ebenfalls einen Storytellingartikel gebucht.

Auf der niederländischen Seite von Urlaubsguru www.holidayguru.nl war das Sauerland im Rahmen des EFRE-Projektes 
„Fit im Netzwerk – Auslandsmarketing“ bei einer NRW-Spezialthemenwoche auf der Startseite vertreten.

Für 2019 wird auch hier ein weiteres Marketingpaket für das Sauerland zusammen mit den Sauerland-Seen geplant.
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Holidayguru.nl 
• Themenwoche über Nordrhein-Westfalen auf holidayguru.nl 
• Kampagnenzeitraum: 10.09.2018 bis 17.09.2018 
• Jeweils ein Blogpost und ein Deal pro Partner 

myholidayguru.co.uk 
•Themenwoche über Nordrhein-Westfalen auf myholidayguru.co.uk 
•Kampagnenzeitraum: 03.09.2018 bis 10.09.2018 
•Jeweils ein Blogpost und ein Deal pro Partner 

27

SAUERLAND - BLOG
TRAVEL MAGAZINE ARTICLE / DEAL

Page views

319

Page views

741

Page views

412

Page views

220

Travel Magazine Article NL Deal NL Travel Magazine Article UK Deal UK

Auslandsmarketing
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STRATEGIE 2019+

Strategie 2019+

Konzeption einer gemeinsamen Strategie 
zur touristischen Regionalentwicklung 
für die beiden Lebens- und Freizeiträume 
Sauerland und Siegen-Wittgenstein mit 
Schnittstellen der beiden Destinationen 
zueinander, zur Regionalentwicklung des 
Wirtschaftsraumes Südwestfalen und den 
drei regionalen 
Naturparken. 
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Seit 1993/94 ist keine strategische Untersu-
chung für die Tourismusarbeit im Sauerland 
und in Siegen-Wittgenstein mehr durchgeführt 
worden. In der Zwischenzeit hat es große Ver-
änderungen auch struktureller Art im Sauer-
land und in Siegen-Wittgenstein gegeben. 

Beispielsweise die Gründung des Sauer-
land-Tourismus in 2003, die Erarbeitung des 
Masterplans NRW (sowie dessen Fortschrei-
bung), die Gründung der Südwestfalen Agen-
tur (inkl. REGIONALE 2013 und 2025), die 
Gründung des Naturparks Sauerland Rothaar-
gebirge und die engere Zusammenarbeit mit 
den Naturparken Sauerland Rothaargebirge, 
Arnsberger Wald und Diemelsee sowie der bei-
den Tourismusdestinationen untereinander.

Gemeinsam mit dem Sauerland-Arbeitsaus-
schuss hat der Sauerland-Tourismus 2017 die 
Rahmenbedingungen für einen neuen Strate-
gieprozess erarbeitet. Der Auftrag zur Beglei-
tung der Strategie 2019+ wurde im Frühjahr 
2018 an die Tourismusberatung dwif-Consul-
ting (Dr. Feige) mit Sitz in Berlin vergeben.

Grundsätzliches: 

•	  Die zu erstellende „Strategie 2019+“ bildet die Basis für 
        einen laufenden  Umsetzungsprozess innerhalb der 
        gemeinsamen Regionalentwicklung. 

•	 Statt eines klassischen Tourismuskonzeptes, soll ein 
       Konzept zur „Touristischen Regionalentwicklung“ erarbeitet   	
       werden, welches der Regionalentwicklung Südwestfalen
       die notwendigen „Lebensraum-Komponenten“ zuliefert. 
       Dazu zählen beispielsweise Positionierungen zur Unter-
       mauerung der Südwestfalen-DNA (digital, nachhaltig, 
       authentisch)  aus Freizeit- und Tourismussicht. 

•	 Ein zentraler Aspekt soll das Beziehungsgefüge der beiden    
Tourismusverbände zu den Aufgaben der Südwestfalen 
Agentur und der  drei Naturparke sein. 

gemeinsam mit Siegen-Wittgenstein

 gefördert durch den Regierungspräsidenten Arnsberg

 breite Beteiligung von Akteuren in der Region
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Zentrale Fragestellungen 
der Strategie:

WARUM sollen Gäste 
ausgerechnet ins 
Sauerland kommen?

 WAS hält die Region
 im Innersten zusammen?

WO liegen „echte“ 
Unterschiede zu anderen 
(Mittelgebirgs-) Regionen?

WIE können wir 
Finanzierungs- und Organisations-
strukturen optimieren? €

9
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SAUERLAND-BAUKULTUR
Touristische Regionen und deren Orte mit den Besonderheiten hervor zu heben,  ist 
eine wesentliche Voraussetzung für ein erfolgreiches Tourismusmarketing. 

Auch die Tourismusregion Sauerland 
hat sich mit der Wintersport-Arena und 
als erste Qualitätsregion Wanderbares 
Deutschland seit Jahren einen Namen 
unter den deutschen Landschaften ge-
macht. Mit einer strategischen Einbin-
dung von qualitativen Einzelobjekten 
und öffentlichen Räumen unter dem 
Begriff „Baukultur“ will das Sauerland 
neue touristische Zielgruppen anspre-
chen, die entdecken wollen, wie moder-
ne Interpretationen und authentische 
Lösungen aussehen.
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Das Modellvorhaben „Sauerland-Baukultur | Strategien für 
den Tourismus“

Die beiden Vereine Sauerland-Tourismus und Sauerland Initiativ ha-
ben sich gemeinsam mit der Stadt Arnsberg mit dem Modellvorhaben 
„Sauerland-Baukultur | Strategien für den Tourismus“ zur Teilnahme 
an dem Forschungsfeld „Baukultur und Tourismus – 
Kooperation in der Region“ beworben.

Als eine von acht Modellregionen wurde das Sauerländer Modellvor-
haben aus insgesamt rund 70 Bewerbungen ausgewählt. Vier Projekt-
bausteine sollen eine dauerhafte Kommunikation möglichst vieler 
Beteiligter „auf Augenhöhe“ und auf Basis eines gemeinsam getrage-
nen Baukulturbegriffes anstoßen und dabei helfen, die 
Tourismusregion Sauerland nachhaltig fortzuentwickeln:
 

•	 ein fachlich moderiertes Akteurs-Netzwerk,
•	  die Erarbeitung und Erprobung einer touristischen 
        Baukultur-Strategie,
•	  spezifische Informationen für unterschiedliche 
        Zielgruppen sowie
•	  eine gezielte Öffentlichkeitsarbeit zum Thema.

Für die Durchführung der einzelnen Bausteine erhält das Mo-
dellvorhaben eine finanzielle Unterstützung durch den Bund 
in Höhe von 50.000 Euro. Pfeiler des Modellvorhabens ist 
dabei das Akteurs-Netzwerk aus Personen unterschiedlicher 
Institutionen, Vereine und Verbände. 101100
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CHARTA „Sauerland-Baukultur“ 1.0

„Die Charta zur Sauerland-Baukultur in Südwestfalen wurde vom 
Akteurs-Netzwerk Sauerland-Baukultur im Rahmen des Woh-
nungs- und Städtebauforschungsfeldes „Baukultur und Tourismus 
– Kooperation in der Region“ entwickelt. Sie stellt eine freiwillige 
Selbstverpflichtungserklärung dar, die sich dem Erhalt und der 
Weiterqualifizierung des baukulturellen Erbes sowie der innovati-
ven Weiterentwicklung des Sauerlandes verschreibt. Wir sehen uns 
in der Pflicht, einen öffentlichen Diskurs anzuregen und zu insti-
tutionalisieren, um das Thema Baukultur in das Bewusstsein der 
Menschen im Sauerland zu rücken und auf dessen Chancen und 
Vorteile aufmerksam zu machen. Die Sauerland-Baukultur ist für 
uns Ausgangspunkt für Strategien, die für ganz Südwestfalen die 
Möglichkeiten eröffnen, die Lebensqualität und die Wertschöpfung 
in der Region nachhaltig zu steigern und gleichzeitig unsere Au-
thentizität und Einzigartigkeit zu wahren. Sauerland-Baukultur 
ist gleichermaßen bedeutsam für alle Bürgerinnen und Bürger, 
Gäste sowie für verschiedene öffentliche und private Akteursgrup-
pen.“

102 103
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ANSPRECHPARTNER
Thomas Weber

Geschäftsführung

02974 / 969810

thomas.weber@sauerland.com

Eckhard Henseling

Stellv. Geschäftsführung

02974 / 969820

eckhard.henseling@sauerland.com

Dr. Jürgen Fischbach

Leitung Marketing

02974 / 969840

juergen.fischbach@sauerland.com

Brigitte Stöber

Office-Management, Sekretariat

02974 / 969881

brigitte.stoeber@sauerland.com

Sabine Risse

Themenmanagement Gesundheit,

Marketing, Wandern

02974 / 969885

sabine.risse@sauerland.com

Elke Holzhüter

Themenmanagement Tages- und

Ausflugstourismus, Marketing

02974 / 969810

elke.holzhueter@sauerland.com

Rouven Soyka

Presse- und Öffentlichkeitsarbeit, 

Social Media

02974 / 969830

rouven.soyka@sauerland.com

Almuth Hufnagel

Gastgeberwerkstatt, Projektreferentin 

Innovationswerkstatt NRW, 

Support TOMAS

02974 / 969820

almuth.hufnagel@sauerland.com

Johanna Szopinski

Finanz- und Rechnungswesen

02974 / 969814

johanna.szopinski@sauerland.com

Julia Rohe

Themenmanagement Wandern,

Marketing

02974 / 969824

julia.rohe@sauerland.com

Nadja Reh

Marketing, Presse- und Öffent-

lichkeitsarbeit, CMS, Pixelboxx

02974 / 969825

nadja.reh@sauerland.com

Julia Göddeke

Marketing, Messen und 

Kooperationen

02974 / 969883

julia.goeddeke@sauerland.com
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Kirsten Beule

Betreuung Call Center, Vertrieb,

Organisation

02974 / 969826

kirsten.beule@sauerland.com

Iva Petrovic

Auszubildende

02974 / 969886

iva.petrovic@sauerland.com

Jannik Müller

Projektleiter Sauerland-Radwelt

02974 / 969815

jannik.mueller@sauerland-radwelt.de

Katharina Sasse

Marketing Sauerland-Radwelt

02974 / 969882

katharina.sasse@sauerland-

radwelt.de
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Sauerland-Tourismus e. V.
Bad Fredeburg

Johannes-Hummel-Weg 1
D-57392 Schmallenberg

Tel: 02974-9698-0
Internet: www.sauerland.com

E-Mail: tourismus@sauerland.com

Das Sauerland im Netz:
twitter.com/wanderwelt

www.instagram.com/wanderwelt
www.facebook.com/Tourismus.Sauerland


